[image: image1.png](Camara
Vigo



[image: image2.jpg]1S0 9001
1S0 14001

BUREAU VERITAS
Certification






  


El 74,59% de los establecimientos han visto caer sus ventas en el último semestre
· Los datos del IV Informe de Coyuntura del Comercio Minorista revelan que son los establecimientos del núcleo comercial secundario de Vigo los que más acusan la crisis
· El dato positivo en esta cuarta edición vuelve a ser el compromiso de los comerciantes con el empleo, que pese a haber reducido las ventas y el margen comercial, han mantenido sus plantillas.

Vigo, 05/11/10.- Nació el pasado año, en plena crisis económica, como uno de los objetivos prioritarios para la Cámara de Comercio, y ahora sale a la luz su cuarta edición. Hablamos del Informe de Coyuntura del Comercio Minorista, un documento presentado esta mañana por el presidente de la Cámara de Vigo, y que sirve para conocer las necesidades de uno de los sectores más pujantes en la ciudad, ya que en él se mezcla el carácter de servicio al consumidor, su aspecto para generar empleo y su faceta como eje de la vida pública y la ordenación urbana. 

A lo largo de estos cuatro estudios, la evolución de los indicadores ha sido bastante lineal en la mayor parte de los aspectos encuestados, si bien hay que tener en cuenta el delicado momento económico que atraviesan la mayor parte de los mercados. En este caso, el dato fundamental vuelve a ser la caída de ventas en todos los sectores, siendo la alimentación el más perjudicado. Así el 74,59% de los establecimientos encuestados dicen sufrir una disminución en sus ventas, y en lo que respecta a la alimentación, el 87,78% de los establecimientos dedicados a este menester manifiestan una caída de sus ventas. Por zonas, el núcleo comercial secundario de Vigo (zona que integra calles fuera del centro de la ciudad pero que están en el casco urbano y tienen gran densidad comercial) es el que más acusa la crisis.
Otro de los aspectos a tener en cuenta es el margen comercial de los productos, que ha disminuido en el 44,75% de los casos. Pero lo más llamativo de todo ello es que la previsión para este semestre reflejada en el informe anterior hablaba de una caída del margen comercial en el 22,1% de los encuestados, es decir, las previsiones fueron demasiado optimistas. Así durante la realización de las encuestas los comerciantes han reconocido que, para salvar las ventas de este semestre han tenido que aplicar descuentos y promociones (al margen de las rebajas) por lo que la ganancia obtenida ha sido menor. Los establecimientos dedicados al vestido y al calzado son, en este epígrafe, los más afectados en un 51,62% de las encuestas.

Siguiendo la tendencia de los anteriores documentos, el dato positivo del informe nace del compromiso de los comerciantes con el empleo. Y es que pese a las circunstancias adversas de la economía, con menos ventas y menos beneficio, los responsables de los establecimientos han mantenido sus plantillas en el 87,29% de los casos, una cifra casi dos puntos por debajo que en el estudio anterior. 

Un año duro para el sector

En lo que se refiere a las perspectivas para el segundo semestre de 2010, no difieren mucho de los resultados obtenidos en el informe anterior. El 51,1% de los encuestados auguran una disminución de nuevo en sus ventas, siendo el subsector del vestido y el calzado el más pesimista en un 62,9% de los casos. Si la estimación se realiza por zonas comerciales, el turno es ahora para los negocios ubicados en el centro de la ciudad, que pese a su ubicación, no se muestran optimistas para el cierre del año
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