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Una docena de empresas buscan en la península de los Balcanes nuevas oportunidades de negocio  
Serbia, Croacia, Bosnia y Eslovenia son los destinos de esta nueva misión comercial que comenzó con una recepción en la Oficina Comercial de España en Belgrado
Vigo, 10/11/2015. El calendario de promoción exterior de la Cámara de Comercio de Vigo no para. Esta semana doce empresas gallegas participan en la misión comercial a los Balcanes organizada por la institución que preside José García Costas, y el IGAPE a través del Plan de Fomento de Exportacións Galegas (FOEXGA). Serbia, Croacia, Bosnia y Eslovenia son los destinos de esta nueva acción de promoción exterior que daba comienzo ayer con una recepción en la Oficina Comercial de España en Belgrado. El analista de mercado Aitor Nieto ofreció a la delegación viguesa una presentación sobre el mercado serbio y las oportunidades de negocio para las empresas españolas en esta zona. 
La región de los Balcanes es la gran desconocida. Pese a su historia reciente, sus países se esfuerzan por ser miembros de la UE (Croacia es miembro desde 2013 y Serbia entrará a formar parte muy pronto). En lo que respecta a su situación económica, y según un reciente estudio elaborado por el ICEX, la zona se encuentra en fase de estabilización tras el impacto de la crisis económica global de 2008. Se estima que el PIB de los Balcanes ha aumentado un modesto 0,25% en 2014, aunque está previsto que su crecimiento se acelere durante 2015 y alcance el 1,72%. De las reuniones ya mantenidas con empresas serbias, se deduce un sentimiento de tristeza por la pérdida de poder y fuerza que tenían cuando conformaban la antigua Yugoslavia, así como la preocupación por las formas de pago y la posibilidad de financiación.
Bulgaria y Rumanía

La próxima semana, concretamente del 15 al 21 de noviembre, siete empresas gallegas participarán en la misión comercial a Bulgaria y Rumania, organizada por la Cámara de Vigo y el Consorcio de la Zona Franca. Se trata de dos nuevos destinos propuestos en el calendario de acciones de promoción exterior por su reciente incorporación a la Unión Europea y con economías aún en profunda transformación y en una expansión constante
Con respecto a Bulgaria, el sector agrícola presenta buenas perspectivas gracias a los fondos europeos, que permitirán realizar inversiones en maquinaria en un sector que quedado desfasado y poco capitalizado. También los bienes de consumo, debido a la mejora del nivel de vida y a la integración de los gustos occidentales, pueden ser interesantes las marcas de restauración, hábitat, complementos y moda, tanto a través de franquicias como de otros modos de comercialización. La apertura de Zara y de otras marcas de Inditex en los dos últimos años, son buena prueba de las oportunidades del sector.    Un sector que está recibiendo importantes inversiones en los últimos años,  asociadas al alto precio de las materias primas, es la minería no ferrosa (extracción y refino de cobre, oro, cinc y plomo). En ello podría haber oportunidades tanto para fabricantes de bienes de equipo como para exportadores de bienes y servicios relacionados con el medio ambiente.

Rumanía, por su parte, es un país que ofrece importantes perspectivas de desarrollo en el medio y largo plazo, con el atractivo, en términos de inexistencia de barreras comerciales, de pertenecer a la UE, a pesar de presentar al mismo tiempo ciertos desafíos, como la deficiente situación de la red de infraestructurales, que dificulta las soluciones logísticas, la corrupción, la evasión fiscal o el estado de la sanidad pública, factores que contribuyen a la emigración del país. Entre los sectores más atractivos para las exportaciones españolas, se pueden citar los bienes de equipo (maquinaria agrícola y de la industria alimentaria o equipamientos médicos); alimentación y bebidas (de momento exporta fundamentalmente materias primas, sobre todo cereales y oleaginosas); automoción (el aumento de la capacidad productiva del país ofrece oportunidades a la industria auxiliar española); moda y material de defensa (los acontecimientos de Ucrania de 2014 y compromisos asumidos con la OTAN han decidido al gobierno rumano a aumentar el presupuesto de defensa en unos 200 millones de euros).
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