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Las asociaciones provinciales apuestan por la promoción turística con Portugal y el resto de 

comunidades limítrofes
· La Cámara reunió esta mañana a los representantes de diferentes agrupaciones sectoriales, dentro de las actividades que las antenas locales de la institución cameral programan anualmente
· Durante el panel empresarial, los técnicos trabajaron con un estudio de turismo elaborada por la Cámara de Vigo 
Vigo, 20/04/12.- El potencial turístico de nuestra comunidad autónoma continua siendo uno de los ejes de trabajo de la Cámara de Comercio de Vigo, que esta mañana ha celebrado un nuevo panel empresarial, el tercero ya,  al que han acudido representantes de varias asociaciones provinciales del sector: Asociación de Amigos de los Pazos; Asociación de Hoteleros de Vigo (AHOSVI); Asociación de Propietarios de Alojamientos Turismo Rural (AGARIMO); Asociación Provincial de Agencias de Viaje de Pontevedra (AVIPO); Centro de Iniciativas Turísticas de Valmiñor; Concello de Mondariz; Concello de Ponteareas; Concello de Salvaterra de Miño; Federación Provincial de Empresarios de Hostelería de Pontevedra (FEPROHOS); Fundación Vigo Convention Bureau, y Patronato Rías Baixas.
Los miembros del encuentro realizaron un análisis general de los últimos resultados oficiales, que recogen una ligera disminución del número de visitantes y pernoctaciones en Galicia y en nuestra comarca. En este sentido, el gerente de la Cámara de Comercio de Vigo, José Manuel García Orois, explicó que, unido a la actual coyuntura económica, no hay que olvidar “la alta dependencia de nuestra comunidad con el número de visitantes del resto de España y de Portugal”. Orois destacó que “la evolución económica hace que el poder adquisitivo baje y tengamos más dificultades para llenar los hoteles; algo a lo que se une la clara estacionalidad, sobre todo en las Rías Baixas en verano” que provoca grandes diferencias con el grado de ocupación de otros meses. Por otro lado, durante el encuentro se hizo alusión al importante crecimiento en el número de plazas hoteleras, que lleva también a que los grados de ocupación no sean los deseados por el sector. En cualquier caso, el gerente de la Cámara dijo que “si el recurso existe, hay que intentar aprovecharlo”.

Sobre las posibles acciones que podrían llevarse a cabo para mejorar y corregir estas deficiencias, García Orois destacó que el propio sector ve como la oferta de servicios y animación para el turismo familiar no es suficiente, así como la coordinación a la hora de promocionar los destinos. En este sentido, los miembros del encuentro apostaron centrar los esfuerzos en recuperar el mercado portugués, con promociones más hacia el sur del país, ya que la mayor parte de los visitantes lusos de la zona norte. Además, también se plantea la necesidad de ser más “incisivos” en la promoción con otras comunidades limítrofes. 

Finalmente, García Orois aludió a la utilización de la promoción gastronómica, que actualmente esta asociada a las festividades. Así, podría relacionarse también con restaurantes de alta cocina, por ejemplo. “Tenemos que intentar potenciar toda una serie de aspectos no siempre bien conocidos y aprovechados”, explicó
Informe sectorial
Para el trabajo de esta jornada sectorial, el departamento de turismo de la Cámara ha elaborado un estudio con los datos de 2011. A nivel estatal el comportamiento de la demanda turística durante el pasado ejercicio mostró cierta recuperación. Este dato es especialmente positivo si tenemos en cuenta el período de crisis que sufrió el sector a partir de mediados de 2008. Tomando como referencia la demanda hotelera en España durante 2011, puede observarse que el porcentaje de los viajeros alojados en establecimientos hoteleros se incrementó en casi un 4% respecto a 2010. Es importante destacar también que pese a la ralentización en el crecimiento de las economías de nuestros principales mercados de origen, se ha observado  un crecimiento de la demanda extranjera favorecida por el trasvase de turistas como consecuencia de las revueltas del norte de África
En Galicia, sin embargo, se produjo una caída importante de la demanda de los establecimientos hoteleros respecto a 2010, concretamente un descenso del 12% en el número de viajeros. Esta caída se puede explicar, en gran medida, a que la celebración del Xacobeo en 2010, año en el que Galicia obtuvo un comportamiento extremadamente positivo si lo comparamos con los resultados obtenidos por del resto de las Comunidades españolas. El principal problema del turismo en Galicia es su gran dependencia del turismo nacional, que es precisamente el que está sufriendo de forma más severa la crisis económica actual.

Santiago de Compostela sigue siendo un año más el principal destino urbano de Galicia, acaparando un 16% del total de la demanda hotelera de Galicia. Sin embargo, Santiago también es la ciudad gallega que presenta una mayor caída en la demanda turística, llegando a decrecer hasta un 20% respecto a 2010. Esta importante caída se debe principalmente al efecto post Xacobeo. 

En todas las ciudades gallegas se observa una caída en al demanda hotelera aunque esta caída en Vigo, donde las pernoctaciones durante 2011 decrecieron solamente  un 2.9 %. 

En cuanto al turismo rural, también se observa un descenso paulatino en el año 2011. Los viajeros que acuden a establecimientos de turismo rural, son en su gran mayoría residentes en España, y de estos, los gallegos son el principal mercado para este sector, seguidos a distancia, de los turistas residentes en Madrid.
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