Afo 9. N° 96. Mavo-Junio 2012

y 4
cw AIEQ

PusLicacion pe LA CAMARA DE CoMERCIO, INDUSTRIA Y NAVEGACION DE ViGo

st




{Quieres

publicitarte en... (alllara
Vigo

s $

dl €d SE RENUEVA

“Nuestro Objetivo

W Elaborar contenido experto y acercarnos a pymes, nuevos emprendedores y
Y los empresarios de la ciudad.

Para contratar publicidad contactar con:

A [, 8-36202 Vig
EAaJAHB o ss6 4357 00

BV OUUCICON MuULsimess 3 area@e aj 48.com



Macroeconomia y
microeconomia

n los Ultimos afos vivimos pendientes de las cifras

macroecondémicas a las que prestamos un interés

hasta hace poco desconocido, para la mayor parte

de la poblacién. Incluso los empresarios parecemos
mas pendientes de los indicadores de la situacion global
de la economia que de la marcha de las actividades
individuales en que nos ocupamos. Parece pesar mucho
mas la macro que la microeconomia.

Esta inevitable preocupacion por la marcha de la
macroeconomia no debe hacernos olvidar que ésta no es
sino el resultado de la suma de miles o millones de realidades
individuales, y que sus cambios reflejan las evoluciones
acumuladas de cada actor econémico individual. El PIB,
simplificando, es el sumatorio de la riqueza generada por
la totalidad de los agentes econémicos de un pais en un
determinado periodo. Y para que su evolucién sea positiva
hemos de conseguir que, colectivamente hablando, la
suma de toda la generacion de nueva riqueza en un afo,
sea algo superior a la del precedente. Y si hay una forma
de hacerlo es intentar que nuestro resultado econdmico,
también a nivel individual, mejore gradualmente.

Esto, que resulta ser una obviedad un poco simplista,
nos enfrenta, sin embargo, con la necesidad de actuar
de manera individual para conseguir una mejora también
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colectiva. Cada uno de nosotros, ha de buscar la forma de
mejorar la eficiencia de sus procesos logrando maximizar
sus ventas y sus resultados. Para ello debemos recuperar
competitividad actuando en todos los frentes. Desde el
técnico, mejorando nuestros productos, haciéndolos mas
atractivos y desarrollando otros nuevos, pasando por
el organizativo, optimizando procesos de producciéon y
distribucion, hasta el comercial, ampliando nuestra base de
clientes. Cada vez que una empresa mejore sus resultados
estard contribuyendo a la mejora del clima empresarial
general. Cuando el numero y volumen de dichas mejoras
aumente lo suficiente, habremos salido de la actual
recesion.

Es cierto que las condiciones en las que estos cambios
son posibles, el marco general en el que se desarrolla la
economia, ha de ser el adecuado para su desarrollo. En
este sentido deben trabajar las Administraciones Publicas.
Y hemos de exigir que se establezcan condiciones que
faciliten el trabajo de las empresas y del desarrollo de su
papel fundamental de generadoras de riqueza.

Pero no podemos olvidar que es el impulso de las empresas, los
profesionales, los ciudadanos, el que construye la economia.
Cada pequefia mejora que podamos conseguir tiene una
enorme importancia en términos reales e incluso absolutos.
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Cursos Generales

CoNTABILIDAD GENERAL

Duracion: 45 horas
Fechas: del 18 de junio al 6 de julio

Por tercer afo consecutivo, el departamento de formacion de la
Cadmara de Comercio de Vigo pone a disposicion de los usuarios una
programacion especial para los meses de verano, con las acciones mas
demandadas del calendario completo. De este modo, aquellas personas
gue se quedaron sin plaza o que no pudieron realizar algin curso por
diversos motivos, tendran una nueva oportunidad.

Jornadas y Seminarios

TECNICAS DE VENTA

Fecha: 21 de junio

CommuniTy MANAGER Y
Comunicacon 2.0

Duracioén: 14 horas
Fechas: del 18 al 21 de junio

CONTABILIDAD INFORMATIZADA:
CONTAPLUS

Duracioén: 15 horas
Fechas: del 9 al 13 julio

FACTURACION INFORMATIZADA:
FAcTuRAPLUS

Duracion: 15 horas
Fechas: del 16 al 20 de julio

NOMINAS INFORMATIZADAS:
NoMINAPLUS

Duracion: 15 horas
Fechas: del 23 al 30 de julio

ConbucTor DE CARRETILLAS
ELEVADORAS

Duracion: 8 horas
Fechas: a determinar

@al"&?ra

CoAcHING: HERRAMIENTAS
PARA EL CAMBIO PERSONAL,
PROFESIONAL Y ORGANIZACIONAL

Fecha: 27 de junio

CONVERSACION EN INGLES:
CoNnVERsATION TIME

Duracién: 6 horas
Fechas: 6-27 de junio

BREAKFAST AND SPEAKING (JUEVES
JUNIO)

Duracion: 6 horas
Fechas: del 07 al 28 de junio

BREAKFAST AND SPEAKING
(VIERNES JUNIO)

Duracion: 7,5 horas
Fechas: del 01 al 29 de junio

Cursos de Informatica

Hosa pe CALcuro: Excer 2010
(Nive 1)

Duracion: 30 horas
Fechas: del 18 al 29 junio

Houa pe CArcuro: ExceL 2010
Avanzapo (NiveL I1)

Duracién: 30 horas

Fechas: 2-13 julio

INICIACION AL RETOQUE
FOTOGRAFICO: PHOTOSHOP CS3

Duracion: 24 horas
Fechas: 16- 26 julio

INFORMACION E
INSCRIPCIONES

Cémara Oficial de Comercio,
Industria y Navegacion de Vigo

C/ Republica Argentina n® 18 — A
Telf: 986 446297 / Fax: 986 435659
E-mail: formacion@camaravigo.com

www.camaravigo.es

Horario de Oficina: de lunes a jueves de
9:00 a 14:00 horas y 16:00 a 19:00 horas,
y los viernes de 9:00 a 15:00 horas.

La Camara de Comercio de Vigo se reserva
el derecho de anular la celebracion de algin
curso o seminario en el caso de que no sea
cubierto el nimero minimo de plazas.
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Navalia 2012 se convierte en el mejor
escaparate del naval gallego

LA CAMARA DE COMERCIO DE VIGO ORGANIZO LOS ENCUENTROS EMPRESARIALES DE LA FERIA LLEVANDO A CABO
MAS DE 250 REUNIONES. ALEMANIA, BrasiL, EE.UU., MARRUECOS, MExico, PANAMA Y RUMANIA FUERON LOS
PAISES DE ORIGEN DE LAS EMPRESAS VISITANTES

a actual coyuntura del naval, la situacién econémi-

ca internacional o la competencia directa con otras

ferias internacionales del sector podrian haber sido

motivos suficientes para aplazar un salén como Na-
valia. Sin embargo, la Feria Internacional de la Industria
Naval de Vigo abrié sus puertas por cuarta ocasion con la
presencia de mas de 500 firmas expositoras pertenecientes
a 75 palses, y que ocuparon 25.000 metros cuadrados del
Instituto Ferial de Vigo.

La Camara de Comercio de Vigo fue la encargada de llevar a
cabo los Encuentros Empresariales del evento gracias a la or-
ganizacion de una mision inversa. La convocatoria de estos
encuentros tuvo tanto éxito entre las empresas gallegas que
el plazo se cerrd semanas antes de la feria. El departamento
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de comercio exterior de la Camara se encargd
de organizar las agendas de las delegaciones
visitantes. Fueron un total de doce empresas
e instituciones internacionales procedentes de
Alemania, Brasil, EE.UU., Marruecos, México, Pa-
nama y Rumania, las que llegaron a Vigo para
mantener encuentros bilaterales con una trein-
tena de astilleros y firmas de la industria auxiliar
gallega. Ademas, y durante la jornada del 24 de
mayo, se realizé la visita a un astillero vigués, en
concreto a Metalships & Docks, S.A.U. y al Puer-
to de Vigo.

Del 22 al 24 de mayo el Recinto Ferial de Vigo se
convirtid en el epicentro del sector naval inter-
nacional, y paises como México, Brasil, Panama,
Marruecos, Francia, Rusia o Lituania acudieron
con delegaciones de empresas al salon. Desde
su nacimiento en 2006, esta feria de caracter
bianual ha tratado de convertirse en una herra-
mienta de promocion para el conjunto del sec-
tor. Asi, en el periodo 2010-2012 Navalia ha es-
tado en mas de 20 paises de cuatro continentes,
siendo la Unica empresa gallega presente, como
expositora, en las 15 principales ferias mundiales
del naval. Este calendario promocional ha tenido
como referentes principales a los paises emer-
gentes del sector naval, como Brasil, México, Ru-
sia o los Emiratos Arabes.

En lo que respecta a las actividades paralelas a
la propia exposicién, destaca la vocacion innova-
dora de Navalia desde sus inicios. Asf las cosas,
y si en 2010 se inauguraba el primer Congreso
sobre Eficiencia Energética, E-Fishing, en esta
edicion se sumaron a él el Off-Shore Day, una
jornada que verso sobre la importancia del pe-
tréleo como actividad estratégica para nuestros
astilleros e industria auxiliar, pero que también
buscod diversificar la actividad de los astilleros,
ampliandola a la energia edlica marina, uno de
los futuros del sector naval.

Aportaciones a otros sectores

Un evento de estas caracteristicas no solo benefi-
cia a las empresas relacionadas con el naval. La or-
ganizacién estima que, con la celebracién de esta
cuarta edicién, la feria habra aportado a la co-
marca mas de 50 millones de euros en los Ultimos
afos, sin olvidar la promocion de Vigo y Galicia
ante numerosos profesionales de todo el mundo.
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La Bolsa gestiona distintos
directorios empresariales para dar
a conocer internacionalmente la
oferta espanola

La subcontratacion industrial gallega se abre al mun-
do con la Camara de Vigo

La Bolsa de Subcontratacion Industrial de Galicia (Subcon-
tEx), gestionada por la Camara de Vigo, estuvo presente
en Navalia 2012 para informar de la oferta que existe de
empresas que se dedican a la subcontratacion industrial y
fomentar sus relaciones comerciales con empresas, clientes
0 contratistas en el stand informativo. Las consultas efec-
tuadas durante los tres dias de evento, ademas de presen-
tar demandas concretas de producto o actividad, sirven
como base de datos de clientes potenciales que después se
hacen llegar a las empresas que forman parte de la Bolsa
para que puedan gestionar ofertas concretas. Para conse-
guir este objetivo SubcontEx gestiona distintos directorios
empresariales para dar a conocer internacionalmente la
oferta espafiola de subcontratacién de, principalmente,
proveedores industriales del sector de automocion, aero-
nautica, electrodomésticos y fabricantes de series cortas,
que ofrecen sus servicios en el exterior o tienen capacidad
de hacerlo.
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Jilin invita a nuestras empresas al Europa-
China Business Meeting 2012

EL ENCUENTRO TENDRA LUGAR EN CHANGCHUN DEL 8 AL 10 DE SEPTIEMBRE

omo resultado de la visita de la delegacién
china de la provincia de Jilin el pasado 25 de
abril, la Camara de Comercio de Vigo ha re-
cibido una invitacién formal del Macro Euro-
China Entrepreneurs Club (MECEC) para que empresas
gallegas participen en el encuentro empresarial Europa
— China Business Meeting Jilin 2012, que tendra lugar
en Changchun, del 8 al 10 de septiembre de este afio.

La convocatoria de esta actividad estarad abierta hasta
el 22 de junio para todas las firmas gallegas que de-
seen participar. Los sectores objetivo destacados por los
organizadores son los de maquinaria y partes de vehi-
culos, la industria del ferrocarril, agricultura y alimenta-
cién, productos ecolégicos y productos de TI.

MEETING PoINT

El Europa — China Business Meeting Jilin 2012 es un en-
cuentro empresarial entre companias chinas y europeas
organizado por MECEC y el Gobierno de la provincia
de Jilin con la colaboracion de veinte Cadmaras y aso-
ciaciones europeas. Se prevé que participen alrededor
de 220 empresas chinas y 100 empresas europeas de
unos 15 paises.

Camara
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El pasado abril la Camara de Vigo recibia a una dele-
gacién de empresas chinas dedicadas a la automocion,
la explotacion de metales, la banca o el comercio que
mantuvieron encuentros con una decena de empresas
de la comarca para explorar las posibilidades de cola-
boracion.

El representante del Gobierno regional de Jilin, Hu Zhi-
giang, explicd a los medios que, sin ser la provincia mas
grande de China ni la mas poblada, Jilin cuenta con
una industria muy especializada en alimentacién, pro-
duccion de automoviles, industria quimica y petrolifera,
asi como en el sector pesquero por el gran nimero de
rios y lagos de la regién. Ademas, y en los ultimos diez
afios, la provincia ha realizado un importante esfuerzo
para mantener contactos permanentes con Europa.

Asi, estas empresas estan adheridas a MECEC, una or-
ganizacion sin animo de lucro y con sede en Paris, cuya
finalidad es facilitar la cooperacion empresarial median-
te la creacion de las relaciones humanas. Hu Zhigiang
se mostro esperanzado en que ambas regiones puedan
alcanzar algun tipo de acuerdo futuro, y avanzé que
la provincia china estudia también las “posibilidades de
invertir” en Galicia.
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Ficha pais: RUSIA

Rusia es un pais con grandes posibilidades y con una de-
manda creciente de productos de lujo, pero introducirse
en él exige paciencia a las empresas interesadas y tener la
posibilidad o el interés de realizar varios viajes al destino.
Existen barreras de entrada, como aduanas o certificacion
de los productos, que aumentan el precio y seria aconse-
jable contar con asesoramiento especializado para realizar
el proceso y elegir y tratar con los clientes.

Una buena tactica para hacer contactos son las Misiones
Comerciales o la participacién en Ferias, como las organi-
zadas por la Camara de Vigo, que permiten acceder a un

Ranking de productos exportados a Rusia desde Galicia en 2011

Vehiculos automoviles, tractores, velocipedos y demas vehiculos terrestres, sus

numero importante de clientes potenciales con un bajo
coste y conocer mejor el mercado al que nos enfrentamos.

En el trato con los clientes es necesario tener presente
que las muestras comerciales no estan previstas en la le-
gislacion rusa, por lo que en la practica se intentan dar
en Espafia o en terceros paises de la Union Europea, salvo
para certificaciones, exigidas para la entrada de la mayoria
de productos en el territorio. Para exportar es necesario
tener un contrato firmado en ruso y otro idioma potesta-
tivo como el inglés y los pagos suelen realizarse por trans-
ferencia bancaria directa.

Peso
(Miles de Kg)

Valor Numero de
(Miles de euros) | Operaciones

. 11.543,5 75.190,6 4.121
partes y accesorios
Prendas y complementos (accesorios) de vestir, excepto los de punto 835,1 25.558,3 16.300
Preparaciones de carne, pescado o de crustaceos, moluscos o demas 12.584,7 19.994,4 579

invertebrados acuaticos
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Mas del 75% de las pymes que
piden credito lo obtienen

EN ESTA NUEVA EDICION DE LA ENCUESTA SOBRE EL ACCESO A LA FINANCIACION, EL 69,3% DE
LAS PYMES AFIRMAN QUE HAN EXPERIMENTADO UN RETRASO EN LOS PAGOS DE SUS CLIENTES

a Ultima oleada de la Encuesta sobre el Acceso de

las pymes a la Financiacién Ajena que elaboran las

Camaras de Comercio refleja que, del total de pymes

gue han solicitado financiacién, un 75,8% obtuvie-

ron finalmente crédito y a un 16,3% les fue denega-
do, dato superior al 15,8% de la anterior encuesta. De las
pymes que demandaron préstamo, el 66% afirma que las
condiciones se han endurecido. Ademas, el 47,8% de las
pymes espafnolas ha necesitado financiacién externa du-
rante el primer trimestre del afio, cifra ligeramente inferior
al 51,5% del trimestre anterior.

La financiacion de circulante sigue siendo la necesidad
gue mas alegan las pymes para solicitar financiacion ex-
terna (93%), dato practicamente idéntico al registrado en
el trimestre anterior (93,5%). S6lo un 23,3% de las pymes
han solicitado créditos para financiar proyectos de inver-
sién, por debajo del 26,8% que lo hicieron en el cuarto
trimestre de 2011.
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Nuevo Dato

Por otro lado, esta nueva encuesta, el 69,3% de las pymes
encuestadas afirma que ha experimentado un retraso en
los pagos de sus clientes en los Ultimos tres meses. En el
primer trimestre de 2012, el retraso medio en el pago se
situd en torno a cinco meses. Ademas, las empresas mani-
fiestan que los retrasos de pagos de sus clientes hace seis
meses y hace un ano eran inferiores a los actuales: (66,5%
y 4,5 meses; 62,8% y 3,7 meses, respectivamente).

En cuanto a las pymes que son proveedoras de las Admi-
nistraciones publicas (el 79,1% de las pymes), los proble-
mas principales para materializar el cobro han sido con las
Administraciones locales (62,8%), en segundo lugar con la
Autondémica (33,7%) vy, por ultimo, con la Administracion
central (17,4%). El retraso medio en el cobro a la Adminis-
tracion publica se sittia en 8,4 meses, en el caso de la local,
7,6 meses para la autonémica y 7,2 para la estatal.



Problemas en el acceso a la financiacion (% PYMES)
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Concedidoen La empresa no Solicitud rechazada A la esper
condiciones ha aceptado por parte de la de respuesta
endurecidas las condiciones entidad bancaria
ofertadas
WIVT 2011 WIT 2012 = = = = Promedio2010y 2011
Fuente: “Encuesta Camaras sobre el acceso de las pymes a la financiaciéon gjena” (Abril de 2012).

Apoyar el autoempleo y el fomento
empresarial para mejorar el mercado laboral

Los datos hechos publicos recientemente por el
Instituto Nacional de Estadistica reflejan un recru-
decimiento del deterioro del mercado laboral en el
primer trimestre de 2012. La nueva recesion eco-
noémica que esta sufriendo la economia espanola
ha tenido una traslacién inmediata en el mercado
laboral. El nUmero de ocupados desciende a una
tasa anual cercana al -4% lo que supone 718 mil
empleos menos en un afio. Tanto hombres, como
mujeres, todos los sectores econémicos y la practica
totalidad de las comunidades auténomas registran
caidas de la ocupacién. Respecto al paro, la tasa
se sitlia en el 24,44%, a una décima del maximo
histérico de 1994 (24,55%). El nimero de parados
aumenta a una tasa anual cercana al 15% o lo que
es lo mismo, unos de 730.000 parados mas al afo.
De nuevo, todos los sectores y comunidades auté-

nomas, asi como ambos sexos, registran un empeo-
ramiento a comienzos de 2012.

Sin embargo, el dato mas positivo de la EPA hace
referencia a la capacidad emprendedora de algu-
nos de los parados y a la aportacion de la iniciativa
empresarial al empleo. Durante este trimestre ha
aumentado la ocupacién entre los trabajadores por
cuenta propia en 46.000 personas. Principalmente,
este incremento viene derivado de los empresarios
sin asalariados y los trabajadores independientes
que, en el ultimo afio, han aumentado en cerca de
80.000 personas. Para las Camaras, es esencial fo-
mentar y mantener esta capacidad emprendedora
y de autoempleo, en una situacion tan complicada
como la actual, asi como estimular la creacion de
empleo de estas nuevas unidades productivas.
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Vigo lider gallego en el
trafico de cruceros

Vigo acogerd durante
2012 embarcaciones
de todas las grandes
companias mundiales
del trdfico de cruceros

12 Camara
Yigo

MAs pe 260.000 PASAJEROS DESEMBARCARAN EN LA CIUDAD OLIVICA EN LAS 110
ESCALAS PREVISTAS DURANTE EL 2012.
SE ESTIMA QUE CADA VIAJERO SE GASTA DE MEDIA EN EL MUNICIPIO MAS DE 60 EUROS.

Turista britanico en torno a los 60
anos de edad. Este es el perfil de la
mayoria de los viajeros que llegaron
a Vigo el afio pasado embarcados
en alguno de los 118 cruceros que
atracaron en la ciudad. Copan el
70% del pasaje. Por detras de ellos,
alemanes, estadounidenses o incluso
espafoles. Este turismo deja en la
ciudad una media que supera los 60
euros por pasajero, segiin un estudio
de la Universidad de Vigo. Una cifra
gue en 2010 aporto a la ciudad olivi-
ca 15,2 millones de euros.

Y no les gusta viajar con demasiado
calor. Prefieren la primavera o acer-
carse ya al otofo porque aunque
el Puerto de Vigo registré escalas
todos los meses del afio pasado, el
numero de cruceros que atracan se

eleva en mayo y en septiembre, con
21 embarcaciones cada uno. En alza
también estan las escalas a finales y
principios de afio, por el boom de los
cruceros navidefos.

Todos ellos hacen de nuestro puerto
el lider gallego en trafico de cruce-
ristas. Durante el 2011 el volumen
de pasajeros se incrementd en mas
de un 7% respecto a los del afio pa-
sado, superando los 252.000. Y las
previsiones para este aflo son todavia
mejores. Llegaran a la ciudad mas de
260.000 turistas gracias a las 110 es-
calas cerradas. 8 menos que en 2011
pero que, pese a todo, sirven para
aumentar el nimero de cruceristas.

Estas cifras situan al Puerto de Vigo
a una gran distancia de sus compe-
tidores gallegos. El que mas se le



aproxima, con algo mas de la mitad de pasajeros, es el
Puerto de A Corufa. Detras estan Ferrol-San Cibrao con
9.424 turistas y el de Vilagarcia de Arousa con 3.123.

A nivel estatal es el mediterraneo el que concentra al 70%
de los cruceristas. Y ahf Barcelona se mantiene como lider,
no solo de Espafa, si no también de Europa, con mas de
2,6 millones de pasajeros. Por detras esta Baleares con 1,6
millones de pasajeros. En total fueron cerca de 8 millones
de viajeros los que pisaron suelo espafiol en 2011.

Los cruceros que vienen

Vigo acogera durante 2012 embarcaciones de todas las
grandes companfas mundiales del trafico de cruceros. En-
tre ellos se encuentra el Independence of the Sea, de la Ro-
yal Caribbean International, que bate récords de paso por
la ciudad olivica. De los 28 cruceros que llegaran al puerto
a través de la companfia 25 pertenecen a esta embarcacion.

Ademas, el proceso de mejoras cometidas en el puerto es-
tadn enfocadas a que puedan atracar en la ciudad, como
ocurrird este ano, hasta cuatro trasatlanticos a la vez. En
total seran trece las jornadas con atraques simultaneos de
cruceros en el muelle de Vigo, once dobles, una triple y
otra cuadruple. A estos se suman las 12 embarcaciones
que se estrenaran en 2012 en la ciudad, entre los que se
encuentran el Celebrity Reflectiony el Brilliance of the Seas.

Los turistas prefieren la primavera
o el otoho vigués

Vigo, en el ojo del sector
turistico

Mas de 1.600 profesionales del sector turistico visi-
taron durante el 2011 la ciudad a bordo de alguno
de los cruceros. La mayoria provienen de agencias de
viajes que tienen interés en conocer los cruceros para
comercializarlos posteriormente con sus clientes.

{Y unavez en tierra qué?

Santiago de Compostela es el lugar elegido por la
mayoria de los pasajeros para realizar una excur-
sién durante su escala. Alli se dirigen 4 de cada 10
cruceristas. Baiona, con el 22% y Vigo con el 11%
completan el ranking de los sitios que mas interés
despiertan a los viajeros una vez desembarcan. 6 de
cada 10 prefiere ademas explorar estos lugares por
su cuenta, huyendo cada vez mas de las excursiones
organizadas. El nmero de pasajeros que permanece
a bordo de los cruceros durante las escalas no supera
el 10%.

Camara
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Robadtica industrial de Vigo al mundo

PROBOTEC
MoracAN RopricUEz, RAFAEL GOMEZ, RoBERTO Diaz, GonzALo CONCHOUSO

mprendedores, un proyecto, mas de seis afos de expe-

riencia en la robdtica industrial: de aqui nace Probotec;

“cuatro técnicos que después de pasar por varias em-

presas, se asocian para, juntos, poder realizar su suefio
de tener su propia empresa y hacerse un hueco en el mundo
de la robdtica”.

Rodriguez, Gémez, Diaz y Conchouso creen que su ventaja
competitiva es la escasez de compafiias que actan en la auto-
matizacion o robotizacion de sus instalaciones de fabricacion.
De hecho, con tan sélo seis meses en el Vivero de la Cdmara de
Comercio de Vigo, ya pueden decir que el volumen de trabajo
es mayor del que habfan estudiado en el inicio, “no podemos
atender todas las necesidades que nos exigen por diferentes
puntos del planeta”.

“La vida de un emprendedor es muy
dura e intensa, paso a paso, se va
aprendiendo y se va mejorando”

BLANCO DEFINIDO

En relacion con su vision de futuro, “el objetivo es concentrar-
nos inicialmente en un segmento de mercado destinado a la
automocién y alimentacion, sirviéndolo con gran especializa-
ciéon y obteniendo el suficiente potencial de beneficio para es-
tas empresas”.

Camara
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Y es que la reduccién en los costes de fabricacion, el aumento
de la produccion, la garantia de la calidad del producto acaba-
do vy la sequridad de los trabajadores, son sélo algunas de las
ventajas de implementar un sistema robotizado.

UN INICIO FLUIDO

Al principio, las ideas salian solas, “unas cosas llevaban a las
otras y antes de lo que teniamos pensado todo estaba encau-
zado y realizado. Sin lugar a dudas, el papeleo y la burocracia
gue hubo que realizar fue lo mas dificil, pero gracias a la Cdma-
ra, que nos asesoré perfectamente, se nos facilit6 enormemen-
te”, indica Rodriguez.

Sin financiacion externa, lo que mas apreciaron al comenzar
fue “el enorme desembolso que hay que hacer al inicio, mucho
maés del que pensabamos”. Sin embargo, sienten que la vida
de un emprendedor es “muy dura e intensa”, pero “paso a
paso, se va aprendiendo y se va mejorando”.

— DATO0S
Despacho 6

Teléfono 986 110 191
info@probotec.es
www.probotec.es

* PROBOTEC forma parte del Vivero de Empresas de la Cdmara de
Comercio de Vigo.



CAMARA

La Camara y el BBVA ratifican su apuesta por las pymes

Ambas entidades acaban de unir sus fuerzas mediante un acuerdo que pondra a disposicién de las empresas adheri-
das al ente cameral lineas de financiacién en condiciones especiales. Linea de Apoyo Pymes Circulante y Activos Fijos;
Gestién Diaria, Convenios, Servicios y Productos innovadores son los ofrecidos por el banco.

N—

Asociaciones provinciales
trabajan por la promocion
turistica

La Camara reuni6 a los representantes de diferentes
agrupaciones sectoriales en un panel empresarial,
dentro de las actividades que las antenas locales de
la institucion cameral programan anualmente, en el
gue los técnicos trabajaron con un estudio de turis-
mo elaborado por la Camara de Vigo.

Gobierno reconoce a la Cdmara
como institucion de mediacion

El Real Decreto-Ley 5/2012 atribuye a las entidades
camerales funciones de mediacion. Esto permite
a las empresas continuar recibiendo el Servicio de
Mediacién gestionado desde nuestro departamento
Juridico que les asegura ahorrarse costosos e intermi-
nables procesos judiciales.

——

Ayudas y subvenciones de
una forma sencilla

La Camara renueva esta seccién en su pagina Web
para mostrar la informacién de forma clara y actuali-
zada. La nueva herramienta elimina automaticamen-
te las ayudas que no estan en plazo y las que no se
estan adjudicando por la culminacién de los fondos.
Solo muestra ademas aquellas destinadas a institu-
ciones de caracter privado.

Visual merchandising para el
comercio ponteareano

Dotar a los comercios participantes de las herramien-
tas y conocimientos necesarios para presentar sus
productos de una manera funcional, fue el objetivo
de un curso de marketing en el punto de venta or-
ganizado por la Antena Cameral de Ponteareas. La
formacion incluyd tutorias individuales.

Camara
Vigo



16

VISIONARIOS

VICUSGt [

NCY IMPROVEMENT SOLUTIONS FOR SHIPS

ULSION AND ENERGY AUDIT
IAMIC OPTIMIZATION

PTED PROPELLERS

TONAL FLUID DYNAMICS

AL DESIGN

YEVELOPMENT

OPULSION AND GENERATION

DY NAMIC AND PROPULSION OPTIMIZATION

ESSELS
OF FISHING V EoT CENIT BAIP 2020

E LONGLINER - PROJ

Thrust deduction

fraction and wake
fiwid impfmrenwnl
8.4 %

LENGTH BP:
BEAM:
DRAFT:

DISPLACEMENT.
DESIGN SPEED:
SERVICE POWER:
MAXIMUM SPEED:
AMAXIMURM POWER:

36,1 m
am
345 m
6624t
11 kn
206 kW
14,1 kn
750 KW

| 7
HYDRA

Eficiencia para el futuro

Camara
Yiga

Los INGENIEROS DE VICUSDT REALIZAN ESTUDIOS DE MEJORA DE

PROCESOS Y SISTEMAS PARA EL SECTOR NAVAL Y ENERGETICO QUE PUEDEN

SIGNIFICAR AHORROS DESDE UN 2% HASTA 40%.

icus Desarrollos Tecnolégi-

cos S.L. (VICUSdt), pertene-

ciente al Grupo Emenasa,

es una empresa tecnologica,
“dinamica e innovadora”, compro-
metida con la investigacion y el de-
sarrollo tecnoldgico en los sectores
naval y energético.

La firma, fundada en 2007, naci6 con
el objetivo de consolidar un equipo de
ingenierfa e investigacion multidiscipli-
nar capaz de llevar a cabo proyectos
en el ambito de la hidrodindmica, la
eficiencia energética y las maquinas
eléctricas especiales. “Nuestro equipo
de investigacion esta especializado en
el andlisis y disefio empleando las he-

rramientas CAD-CAE mas modernas”,
asegura Adrian Sarasquete, director de
la empresa.

Su actividad se basa, principalmente, en
hacer estudios de eficiencia energética
en el sector naval, incluyendo analisis
de la propulsién generadores y consu-
midores que implican ahorros de un 2 a
un 40%. También realizan consultorias
en simulacion numérica; trabajos de
simulacion CFD (Computational Fluid
Dynamics), donde se modeliza el com-
portamiento de los fluidos mediante or-
denador, bien sea para un buque o en
una instalacion de cualquier tipo como
puede ser una central hidroeléctrica, re-
finerfa o sistemas de ventilacion.



Otro tipo de trabajos del area de consultoria son aquellos orien-
tados a analizar la respuesta de estructuras o componentes de
maquinaria, lo que se conoce como calculos FEM o método
de elementos finitos. Y por Ultimo, gestionan el desarrollo de
productos e +D+i, tanto para sus propios productos y servicios
como para terceros.

“Muchos de estos productos estan orientados a dispositivos de
mejora de eficiencia energética, mientras que otros son equipos
especiales desarrollados a medida para clientes, como puede ser
una hélice de maniobra de traccion directa”, indica Sarasquete.

ESTRATEGIA: FORMACION CONTINUA

VICUSdt logra destacar entre sus competidores por la inver-
sion realizada en 14D y la formaciéon continua que ofrecen a su
personal. “Actualmente nos encontramos en una etapa clave,
cumplimos 5 afios y ya hemos consolidado muchas lineas de
negocio”.

La empresa que cuenta con 11 empleados, todos ingenieros,
facturé 400.000 y 500.000 euros en los dos Ultimos ejercicios.

30DTT RIM DRIVE THRUSTE

LOW NOISE TUNNEL THRUSTER UNIT
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También han apostado por la internacionalizacién “desde el
primer dia”. Sarasquete considera que, a pesar de los costes
que acarrea, "no podemos esperar a que nos vengan a buscar
a casa”. Asi la empresa viguesa acaba de abrir una oficina en
New Hampshire, Estados Unidos, en colaboracién con un socio
local. “Tras las primeras reuniones con potenciales clientes ve-
mos que es un mercado muy dindmico”.

Las perspectivas para este afio son buenas para esta pyme tec-
nolégica ya que estan “a punto” de cerrar nuevos contratos
con navieras importantes para realizar auditorias energéticas y
a final de ano tendran lista la nueva hélice de maniobra de-
sarrollada en colaboracién con Balifio SA. “Este producto nos
permitira abrir un mercado de fabricacion y venta que facilitara
la financiacién de nuevos desarrollos”, menciona el director.

Trabajan ya pensando en el futuro: La empresa esta participan-
do en tres importantes proyectos de [+D del Séptimo Programa
Marco de la UE, junto con otras empresas europeas; parte de
los resultados de estos proyectos seran directamente aplicables
al mercado con nuevas soluciones de ahorro de combustible
disponibles a partir de 2013.

Camara
Vigo
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EMPREDEDORES

PrROGRAMA EMEGA
PARA FOMENTO DEL
EMPRENDIMIENTO.

Plazo de finalizacién: 25/06/2012
Publicado en: DOG N? 96, del 22-05-
2012

SUBVENCIONES PARA
INICIATIVAS EMPRENDEDORAS
Y DE CREACION DE EMPLEO

Plazo de finalizacion: 30/09/2012

Publicado en: DOG N°61 del 28-03-
2012

AYUDAS PARA LAS EMPRESAS
CON BASE TECNOLOGICA

Plazo de finalizacion: 30/09/2012

Publicado en: DOG N°51 del 13-03-
2012

PROGRAMA PARA LA
PROMOCION DEL EMPLEO
AUTONOMO

Plazo de finalizacion: 30/09/2012
Publicado en: DOG N°14 del
20/01/2012

AYUDAS PARA MEJORAR
LA COMPETITIVIDAD Y
REORIENTAR LAS PYMES
GALLEGAS

Plazo de finalizacion: 30/10/2012

Publicado en: DOG N°39 del
24/02/2012

Camara
Yigo

INDUSTRIA

ReinpbusTRIALIZACION 2012

Plazo de finalizacion: 03/07/2012

Publicado en: BOE N° 132 del 2 de
junio de 2012

REINDUSTRIALIZACION
EN ZONAS AFECTADAS
POR PROCESOS DE
DESLOCALIZACION

Plazo de finalizaciéon: 03/07/2012

Publicado en: BOE N°132 del 2 de
junio de 2012

FOMENTO DE LA PROPIEDAD
INTELECTUAL

Plazo de finalizaciéon: 15/11/2012

Publicado en: DOG N°80 del 26 de
abril de 2012

AYUDAS A EMPRESAS
PERIODISTICAS Y DE
RADIODIFUSION RADICADAS
EN GALICIA

Plazo de finalizacion: 25/06/2012

Publicado en: DOG N° 97 del 23 de
mayo de 2012

TURISMO

PromMOCION Y
COMERCIALIZACION DEL
DESTINO GALICIA

Plazo de finalizaciéon: 01/07/2012

Publicado en: DOG N°102, de 30 de
mayo de 2012

MEJORA DE LOS
CAMPAMENTOS DE TURISMO
EN GALICIA

Plazo de finalizaciéon: 01/07/2012

Publicado en: DOG n° 102, de 30 de
mayo de 2012

MEJORA DE ALBERGUES
TURISTICOS

Plazo de finalizacion: 30/06/2012

Publicado en: DOG N°101, de 29 de
mayo de 2012

Marca Q pe CaubAD
TURISTICA, CONVOCATORIA
2012

Plazo de finalizacion: 30/06/2012

Publicado en: DOG n°101, de 29 de
mayo de 2012



CoMmEercio EXTERIOR

ACTIVIDAD EXPORTADORA
(IGAPE)

Plazo de finalizacion: 14/09/2012

Publicado en: DOG N°103 de 31 de
mayo de 2012

OTROS

FOMENTO DE LA IGUALDAD
LABORAL

Plazo de finalizacion: 02/07/2012

Publicado en: DOG N°103, de 31 de
mayo de 2012

CoMERCIO INTERIOR

SOCIEDAD DE LA
INFORMACION EN EL

COMERCIO MINORISTA
PrROGRAMA CHEQUE

Plazo de finalizacion: 10/11/2012 INFANTIL

Publicado en: DOG n°247 del 28 de o

diciembre de 2011 Plazo de finalizacion: 01/07/2012
Publicado en: DOG N°102, del 30 de
mayo de 2012

: (Camara
. Vigo
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¢ __;_'_:;‘; AREA SE RENUEVA desde este nimero para estar mas
o cerca de los lectores y ofrecer contenidos mas
especializados y de mejor calidad. Aumentamos la cantidad
de paginas y reestructuramos la informacion y el diseno de
la revista, que pasara a ser bimestral. Ademas estrenamos
un formato digital, disponible para tabletas y
smartphones, para llegar a un mayor nimero de lectores.

Los ejemplares de la revista llegaran a los principales
negocios de la ciudad y ademas estaran distribuidos en
hoteles, restaurantes y puntos neuralgicos de informacion
empresarial, multiplicando su repercusion. Por ello
anadimos desde este nUmero paginas de publicidad que
permitan a las empresas de la comarca aprovechar la
cobertura de Area para mostrar sus productos o servicios.

“Nuestro Objetivo

Fﬂeﬁ Elaborar contenido experto y acercarnos a pymes, nuevos emprendedores y los empresarios de la ciudad.
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camara

Vigo

VIVERO DE EMPRESAS DE LA CAMARA DE COMERCIO DE VIGO

Plaza de Fernando Conde Montero-Rios 9. Tel. 986 120 104. Fax. 986 120 105. vivero@camaravigo.com
Consulte requisitos de ingreso y condiciones en www.camaravigo.com

Despacho 19. TIf.: 986 120 145. AQUASERVE

Despacho 9. Tif.: 986 120 024. AUGENBLICK

Despacho 16. TH.: 886 113 124. CARMEN PAZOS GARCiA-ECONOMISTA
Despacho 12. Tif.: 986 120 344.CONVIERTE WEB

Despacho 10. Tif.: 902 636 743.GRUPO AFILIADOS

Despacho 3. Tif.: 986 120 204. HOSTENEO

Despacho 7. Tif.: 986 120 117. INGADE

Despacho 8. Tif.: 986 120 143. INSPECCION, INNOVACION Y SEGURIDAD S.L.
Despacho 2. Tif.: 886 113 106. INPROSEC

MANUEL LOPEZ BENITO. Despacho 11. Tif.: 986 120 342.

NARTRAN. Despacho 5. Tif.: 986 120 127.

NAUKA INGENIEROS. Despacho 15. Tif.: 986 120 132.

NEOINTEGRA. Despacho 20. TIf.: 986 120 121.

ORGANIZA, SERVICIOS EMPRESARIALES. Despacho 13. Ti.: 659 698 562.
PROBOTEC. Despacho 6. Tif.: 986 110 191.

SEACOM. Despacho 1. TIf.: 986 120 136.

TEIXUAPPS. Despacho 17. Ti.: 986 120 340.

VIFORDAT. Despacho 4. Tif.: 886 113 129.



