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|. INTRODUCCION
El objetivo dd presente estudio es andizar la Stuacion de mercado australiano de la Piedra
Natural, con d fin de evauar su potencid futuro.

Alcance del estudio

Por “Piedra Naturd” se entiende “rocas que después de un proceso de elaboracion son aptas
para utilizarse como materiales nobles de construccion, elementos ornamentales o arte
funerario y escultérico, conservando su composicién , textura y caracteristicas fisico-quimicas’ .
También s utiliza la denominacion “Rocas Ornamentales’. Las principaes rocas recogidas
bgo este epigrafe son d granito,  marmal y la pizarra. Se incluyen también rocas como la
arenisca y la piedra caliza, a las que también se hara referencia en € presente informe. En €
Cuadro 1 se presentan las partidas arancelarias objeto de estudio.

Fuente Ausgtrdian Custom Tariff Clasdfication 2003

Partida Descripcion
Arancdaria
2514 Pizarraincluso debastada 0 Smplemente troceada, por

aserrado o de otro modo, en bloques 0 en placas
cuadradas o rectangulares

2515 Marmol, travertinos, “eucassines’ y demés piedras
cdizas detala o de congruccion de densdad
gparente superior o igud a 2,5y adabadtro, incluso
desbastados 0 s mplemente troceados por aserrado o
de otro modo, en blogques 0 en placas cuadradas 0
rectangulares.

2516 Granito, porfido , basdto, areniscay demas piedras de
talla o de congtruccion, incluso deshastados o
simplemente troceados por aserrado o de otro modo,
en bloques o en placas cuadradas o rectangulares.

6301 Adoquines, encintados y |osas para pavimentar, de
piedra natura (excepto pizarra)
6802 Piedra de tdla o de congtruccion trabgjada (excepto

pizarra) y sus manufacturas (con excluson de la
partida 6801); cubos, dadosy articulos similares, para
mosaicos, de piedra naturd (incluida la pizarra),
aungue estén sobre soporte; granulados, tasguilesy
polvo de piedra naturd (incluida la pizarra),




coloreados artificidmente.

Pizarra naturd trabgaday manufacturas de pizarra
natura o aglomerada.
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1. RESUMEN Y CONCLUS ONES

El mercado audrdiano de la piedra naturd es un mercado maduro dominado por las
importaciones de Itdiay los paises asiéticos.

Esta posicion dominante de las importaciones en € mercado es una consecuencia de la
insuficiencia de la oferta de piedra natural nacional, que debe hacer frente a numerosos
obstaculos tanto anivel de extraccidn como anive de transformacién de lapiedra.

Obgtaculos anivel de la extraccion:

Audrdia, a pesar de ser un pais rico en recursos naturales, no destaca por su riqueza ni
variedad de piedra naturd.

Las canteras de piedra natura se encuentran repartidas por todo € territorio australiano. Las

digancias y la dificultad de acceso de las canteras a los medios de transporte le restan
rentabilidad.

El mayor impedimento d desarrollo de la indudria locd es la insuficenca de la demanda
interna,

Obgéculos anive de latransformacion de la piedra:

Las empresas de transformacion de la piedra tienen la desventga de la escasez de suministros
localesy la poca aceptacion delos mismos anive internaciond.

La citada escasez de demanda doméstica ha obstaculizado € desarrollo de economias de
escala que aumenten la competitividad de estas empreses.

En consecuencia, la produccion audtrdiana de piedra, no sdlo no es competitiva en los mercados
exteriores 9no que en su propio mercado ha sdo relegada a un segundo plano por las
importaciones de una gran variedad de piedras. Aproximadamente dos tercios de la piedra
natural utilizada son importados, sobre todo en forma procesada.  Audtrdia produce arenisca
(37%), granito (22%) y cdizas (20%). La arenisca es quiza la Unica piedra que suministra de
manera eficiente |la demanda local y esta exportandose con bastante éxito.

El mayor obstaculo d desarrollo de la indudtria locd ha sSdo la insuficiencia de la demanda
interna: un acercamento d mercado audraiano debe tener en cuenta las limitaciones dd
mismo.

El sector de la piedra depende directamente de la marcha del sector de la construccién
caracterizado por |os sguientes puntos.

Concentracion geogréfica: actuamente, la actividad de construccion se concentra en Sydney y
en Mebourne en menor medida. En @ sector de la piedra destaca también la actividad de la
construccion relacionada con € turismo de laGold Coast, d sur de Brisbane.

Caécter oscilante; Asi, por gemplo, € vaor totd de las congtrucciones redizadas en d
periodo 1999-2000 (coincidiendo con los juegos olimpicos) dcanzé la cifra de 43.770
millones de dblares audrdianos. Sin embargo, en sdlo un afio se redujo hasta los 33.654




millones. Pese a todo, es prometedor que @ sector muestre, de nuevo, claros indicios de
crecimiento. No hay que olvidar que en 2001-2002 retomO la tendencia creciente, registrando
un volumen de 39.137 millones de ddlares audtrdianos.

En cuanto d tipo de piedra utilizada, se observa una preferencia generalizada por los tonos
pastel (rosas, beiges).

Cabe diginguir ademas € gusto por los colores claros en Sydney y la Gold Coast (blancos,
marfiles, rosas), y por los colores cdlidos en Mdbourne (marrones, rojos). Aunque € granito
contindia siendo utilizado en exteriores y en espacios concretos como Cocinas y recepeiones, es
cada vez mas habitua la utilizacion de piedra cdiza. Sin embargo, en interiores, se observa una
acusada preferencia por € mamol. Existe ademas una preferencia por los materiaes con vetas
en vez de granulados. Findmente, en los dltimos tiempos también ha aumentado d empleo de
piedra artificid.

Las importaciones estan dominadas por Itdia cuya posicion de liderazgo se asienta sobre una
marcada imagen de cdidad y un buen conocimiento del mercado adquirido en afios de
experiencia

Sin embargo, parece que esta posicion dominante comienza a resquebrgarse por dos razones.
por una pate, Itdia consdera Ausrdia como un mercado secundario, y a menudo envia
materiaes de segunda cdlidad; por otra, han gparecido en € mercado paises nuevos que ofrecen
productos muy competitivos (India, China, Bradl...). Ede fendmeno es especidmente intenso en
el caso dd granito. En dicho segmento hay que mencionar la ceciente importancia de empresas
Chinas como Xiamen SFS Stone Co Ltd que suponen una competencia directa para los granitos
espafnoles.

Sin embargo, a pesar de este ligero deterioro, Itdia continla dominando € mercado de forma
odensble.

Respecto a los canales de distribucion, debe sefidarse la gran concentracion del mercado en
contadas empresas grandes, y en una multitud de pequefios establecimientos, que no tienen, por
regla generd, capacidad suficiente para importar directamente.  Las importaciones de piedra
naturd de las empresas medianas varian acusadamente dependiendo de los proyectos que se
estén llevando a cabo en cada momento.

Dedtaca la figura dd importador/distribuidor como opcion bésica de penetracion en @ mercado.
Egte utiliza digtintos proveedores, dependiendo del tipo de piedra que necesite.

Como medios de promocién de la piedra, destacan los llamados “ showrooms’ (sdas de
exposicion) tanto en las empresas importadoras como en las propias congructoras.  Los distintos
proveedores exponen sus materiaes en dlas, sn coste para d importador o constructor.

Aclaraciones:

Con d fin de entender la redidad del sector, es necesario plantear una serie de factores que
condituyen € marco de esta actividad y que condicionan su funcionamiento. La indudtria de la
produccién de piedra comprende dos grandes etapas. la extraccion y la transformacion. E
desarrollo de la tecnologia de transformacion de estos productos ha aumentado los usos a los que
s puede destinar, gracias a la poshilidad de obtener tallas més elaboradas y adaptadas a
digtintas gplicaciones.



Las piedras naturdes son materides de congtruccidn, y por tanto, € funcionamiento de las
industrias dedicadas a su extraccion y elaboracion esta ligado a la evolucion que registre
sector de la construccion en cada pais. Por dlo, en € presente informe se andiza brevemente
lagtuacion del sector de la construccidn en Audtrdia

Se pretende andizar @ sector de la piedra naturd en Audtrdia. Las canteras de extraccion de
roca se encuentran repartidas por todo € territorio audtradiano. Sin embargo, destaca la gran
concentracion de las empresas de transformacion y comercidizacion de la piedra en dos
ciudades. Sydney y Melbourne.

No existe ningun organismo a nivel federal que tenga competencia en € sector. Por dlo, las
cifras de produccion de cada Estado proceden de los organismos oficides de cada Estado.

Una parte esencia de la informacidon presentada procede de las entrevistas con empresarios del
sector. En especid d epigrafe dedicado a la Demanda de Piedra Natural, se ha redizado en base
a las “opiniones’ expresadas en edas entrevistas sobre las tendencias del mercado. Estas
opiniones proceden de la experiencia de los entrevistados en € mercado y por tanto en muchas
0casiones no pueden ilustrarse estadisticamente.

En anexo se presenta una relacion de los principales importadores del sector de la Piedra en
Australia. Esta, aunque incluye a los principaes operadores del mercado, no es exhaudiva ya
gue exige un gran nimero de pequefias empresas que importan Piedra Naturad en pequefias
cantidades 0 de manera esporadica que resulta dificil locdizar. Sin embargo, incluye los
principal es operadores del mercado que presentan un potencia paralos productos esparioles.

Egructura

Egte informe, precedido por una panoramica generd de Audrdia, se aticula en tres grandes
epigrafes, oferta, demanda y comercidizacion. En primer lugar, € apartado dedicado a la oferta
Stuard d estudio en d maco de una produccion naciond insuficiente. A continuacion, se
esudiardn las paticularidades de la demanda naciond que condicionan € tipo de producto
importado. La Ultima parte, dedicada a los candes de didtribucion resulta esencid para
comprender € funcionamiento de un mercado maduro.



[11. PANORAMICA DEL PAIS.

Audrdia esd dtuada en d hemisferio sur, d sudeste de Ada; su territorio (7.682.499 Knr)
ocupa todo un continente y algunas idas cercanas a la costa, entre las que destaca la de Tasmania
(67.800 Kn).

l1l.1. Informacién general,

Orografiay clima

Audrdia es d més llano y seco de los continentes. El 90% ded sudlo son llanuras y mesetas
ininterrumpidas. Hay una gran diversdad climética que abarca desde € tropicd en € norte d
clima templado-continental en & sudeste y Tasmania En las zonas dd centro predomina € cdima
desértico.

Paoblacion

Degtaca la gran concentracion de la poblacion en la estrecha franja entre la Cordillera Divisoria,
que seextiende alo largo delacostaeste, y @ mar.
Principales datos demogréficoss:

NUmerototal de habitantes: 19.707.200
Densidad demogr afica: 2,56 Habitantes K
Tasa de crecimiento: 1,1% (1995-96)

Pablacién urbana: 85,3%

Poblacion delas principales ciudades:
Camberra (capital): 321.300

Sydney: 4.154.700

M ebourne: 3.488.800

Brishane: 1.653.400

Perth: 1.397.000

Adelaide: 1.110.500

Hobart: 197.800

Darwin: 108.200

2 Un mapa de Austrdia, con los limites estatdes, las ciudades mas importantes y las principaes
carreteras, lineas férreas y aeropuertos se presentaen @ anexo 1.

En & Anexo 2 puede encontrarse informacion préctica parad visitante de

Audrdia

Mar co politico

Audrdia es un Estado Federd formamente integrado en la Commonwedth britanica la bgo
forma de monarquia parlamentaria.

Jefe de Estado: lareinalsabel 11 de Inglaterra, representada por un Gobernador

Generd

Gobernador General: Michad Jeffery

Primer Ministro: John Howard, lider de Partido Libera, desde marzo de 1996

Partido Gobernante: coalicion del Partido Liberal (LP) con el Partido Nacional (NP) que suman 80

escafios en la Camara de Representantes. Sin embargo la llave de la gobernabilidad estda en manos del
Partido Demécrata (AP), que hace de partido bisagra en el Senado, donde ni la coalicion LP-NP, ni el
Partido Laborista (ALP), principal partido de la oposicion tienen mayoria absoluta.
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Datos de inter és social

Grupos énicos. la mayoria de la poblacion es de origen Europeo, fundamentalmente Britanico e
Irlandés. En los Ultimos afios, la politica de inmigracion dd Gobierno ha cambiado, dgando de
fomentar la llegada de ciudadanos de raza blanca para favorecer la inmigracion de sudeste
asidico. Lapoblacidn aborigen asciende segin € censo de 1996 a 352.970 personas, un 1,9% del
totd.

Religion: Exigten creyentes de cad todas las rdigiones. El crisianisno es la fe predominante,
siendo € 27% de lapoblacion catdlicay € 24% anglicana.

Lenguasoficiales: d ingléseslalenguadficid.

Moneda: Ddlar Audrdiano

l11.2. Principales datos econdémicos.

Audrdia es la decimotercera economia del mundo por PIB, la primera ded mundo en cuanto a
esimacion de riqueza potencid y una de las més privilegiadas en cuanto a renta per capita y
poder adquisitivo de la poblacion. Con un PIB per cpita que dcanza los 36.000 $SAU en 2001,
su potencial comprador esta muy por encima de buena parte de los paises dd &rea que ostentan
mayores niveles de poblacion. Ademés, Audrdia es un pais que detenta un sSistema politico
democrdtico estable en @ que las incertidumbres en cuanto a dteraciones y €sgos son minimeas,
por no decir inexistentes. Por su Stuacion geogréfica, puede ser utilizado como plataforma de
penetracion en los mer cados asiéticos.

ANOS 1997/98 | 1998/99 | 1999/2000 | 2000/2001 | 2001/2002
PIB (mill $AU) 601.614 | 633.723| 659.002 672.232 697.607
Por centajevariacion 4.5 5.3 4.0 2.0 3.8
PIB
PIB/Cépita ($AU) 28478 | 30019 31928 34110 36330
IPC (%) 0,7 13 2,4 6 2,9
Tipo de cambio con 0,519 | 0,637 0,599 0,564 0,674
Euro
Poblacion (Miles) 18.730 | 18.937 | 19.157 19.386 19.603
Pablacion Activa 9.256 | 9.395 9.574 9.755 0.888
(Miles)
Tipo interés 6,70 6,50 7,80 6,80 6,55
hipotecario %
Paro (Media Anual, 8,1 74 6,6 6,4 6,6
%)
Super avit- Déficit +1 +0,4 +2,2 +1,7 n.d.
publico
en % PIB
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Exportaciones (mill.
AUY$)

88.538

85.783

97.665

120.307

121.199

I mportaciones (mill.
AU9)

-92.084

-08.427

-110.610

-120.337

-121.927

Balanza por cta.
Corriente
(Mill AU$)

-22.807

-33.607

-32.283

-18.170

-22.212

Balanza por ctade
capital
(Mill AUS$)

25.769

31.281

31.973

15.444

21.324

Nota: Cifras correspondientes a ejercicio fiscal australiano que comprende del 1 dejulio

al 30 dejunio
Fuente: Australian Bureau of Statistics-Australian Economic Indicators ( 2002)

Contribucién sectorial al PIB

199697 97/98 98/99 99/00 00/01
Agriculturay 4,1 3,7 33 31 28
pesca
Mineria 43 4.4 40 472 4,6
Manufacturas 13,8 13,3 125 12,2 11,5
Construccion 6,3 6,7 59 55 4,6
Servicios 71,5 72 743 752 765

Fuente: Australian Bureau of Statistics

Como puede observarse en @ Cuadro (Principaes indicadores macroecondmicos), Austraia ha
crecido de forma egtable durante los afios 1997 a 2000 a un ritmo superior d 4,3% anud,
mientras que en d gercicio 2000/2001 la economia se ha moderado acanzando una variacion
del 1,9%. En contrgposicion, en d Ultimo afio se ha detectado en Audtrdia un fuerte aumento de
la inflacion, llegando a una tasa interanud 6%. Este aumento se debe fundamentdmente a los
efectos dd nuevo sstema fiscad (con su nuevo impuesto Good and Services Tax -GST- del 10%,
gmila d IVA en Egpafia), a la fluctuacion de tipo de cambio y en menor medida, a los
aumentos de precios originados por los Juegos Olimpicos. El déficit de la Bdanza de
Transferencias es d principa responsable dd déficit de la Baanza por Cuenta Corriente. La
debilidad mostrada por € ddlar australiano frente d délar americano ayudd en gran medida d
aumento de las exportaciones, que siguen Sendo uno de los pilares dd crecimiento de la
economia, pero la fdta de produccion naciond de bienes de equipo hace que a mayor
crecimiento, mayores importaciones, por lo que € déficit por cuenta corriente no dea de
aumentar.



Principales | nver sores Extranjeros en Audralia (Afio 2002)

10 4
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USA ReinoUnido Mercados  Jap6n China Singapur
Internacionales

Inverson Audtraliana en d extranjero (Ao 2002)

USA Reino Unido NuevaZelanda Japon
%
Eﬂ- —

I11.3 Desarrollo Reciente

Audrdia etd disfrutando su décimosegundo afio de ininterrumpida expansdn econdmica
Durante la pasada década ha experimentado una media de crecimiento anud ded 4%.No es
sorprendente, por lo tanto, que la OCDE declarase en Marzo de este afio que la economia
augtraliana es una de las més sdlidas de entre las de | os paises desarrollados.

Edta stuacion de prosperidad se debe en gran medida a una firmes politicas de tipo monetario y
fiscd, as como a reformas estructurdes que han incrementado notablemente la productividad y
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dotado de la necesaria flexibilidad para hacer frente a los efectos de las crisis econdmicas que
han azotado paises vecinos.

Con perspectivas tan prometedoras cabe, Sn embargo, vidumbrar tres posibles Stuaciones que
frenarian la buena marcha de la economia augtrdiana. Primero, una posible recesion debida a la
desestabilizacion del escenario internaciond a raiz de la guerra en Irak en la cud Audrdia esta
paticipando activamente. En segundo lugar, un reforzamiento dd ddlar audrdiano en los
mercados de divisas. No debemos olvidar que la caida experimentada en los Ultimos tiempos ha
favorecido considerablemente la competitividad de los productos audtraianos. En todo caso, la
mayor de las amenazas radica en un posible colapso provocado por los elevadismos precios de
la vivienda en Audrdia Dichos precios se han vigto incrementados en més de un tercio en bs
Ultimos dos afios, acanzando niveles record en relacion con € incremento experimentado por los
niveles de renta en d mismo periodo. Lo mas darmante es como todo elo ha afectado d grado
de endeudamiento hipotecario soportado por las familias audtrdianas. El porcentgje de deuda ha
aumentado desde € 85% de la renta personal disponible en 1996 a una cifra estimada dd 127%
d find dd afio pasado. La mayor pate de los andistas coinciden en sefidar que aunque es
improbable que este fendbmeno pudiese causar una receson por Si MiSMo, es evidente que podria
agudizar enormemente | os efectos de una receson de carécter globdl.

IV. LA OFERTA: UNA PRODUCCION NACIONAL

INSUFICIENTE

A pesar de ser Audrdia un pais rico en recursos naturaes por sus caracteristicas geologicas, 10s
recursos de Roca Ornamental son comparativamente bastante limitados. La industria loca
de produccién de Piedra Naturd es de pequefias dimensones y no llega a cubrir la demanda
locd. La podcion de Audrdia en d mercado interneciond de la Piedra es la de un importador
menor. Edta insuficiencia de produccion neciond se debe d elevado coste de procesamiento de
la piedra que ha minado su competitividad con @ producto importado. Los costes energéticos y
medicambientdes en Audrdia son menores que en otros paises desarrollados y los costes
labordes son comparables a la mayoria de dlos. Sin embargo, debido a las limitaciones de
mercado interno, las empresas locales no han desarrollado las economias de escda que les
permitan producir de manera més eficiente. De hecho, hasta hace relativamente poco tiempo, las
empresas producian sdlo para satisfacer la demanda loca inmediata Al e€levado coste de
procesamiento de la piedra, se aflade la dificultad de acceso a los medios de transporte. Las
digancias y la dificultad de acceso de las canteras a los medios de transporte hacen inviable la
explotacion de muchas de dlas.

En consecuencia, la produccion Audrdiana, no sdlo no es competitiva en los mercados
internaciondes (especidmente en los paises asidicos donde la mano de obra resulta més barata)
sno que a nivel doméstico ha sido relegada a un segundo plano por las importaciones de Piedra
Naturd, especidmente de Itdia La produccion de piedra agregada en Audrdia (destinada ala
congtruccion) ascendio a 88.840.070 Tm en d afio 2000. El vaor totd de la produccidn (en €
mismo segmento) alcanz6 931.634.109 $ audtrdianos. Edtas cifras se muestran desglosadas en la
sguiente tabla
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CANTIDADES Y VALORES DE LA PRODUCCION DE MATERIALES DE
CONSTRUCCION EN AUSTRALIA, 1999-2000

WA AUSTRALIA
NSW VIC QLD (est) SA TAS NT OTAL

CANTIDADES

PRODUCIDAS (TM)

PIEDRANATURAL 131 707 23.406 20.161 3.000 52.000 7.000 N.D. 119.000

(DIMENSION STONE)
PIEDRA (agregada) [17,619,798 21,364,886 (26,299,106 12,408,108 8,973,547 |1,548,312 626,313 88,840,070

GRAVA 4,564,681 2,478,944 857,262 706,447 180,530 1,190,490 275,684 10,254,038
ARENA 10,498,026 (7,180,283 16,433,526 (3,969,448 2,669,177 422,518 305,643 31,478,621

CANTIDAD TOTAL 32,682,505 31,024,113 33,589,894 17,084,003 11,823,254 (3,161,320 |1,207,640 130,572,729

POBLACION

(fuente: ABS June 6,774,294 |4,765,856 3,566,357 1,833,860 (1,497,634 |470,376 195,463 18,793,001
Qtr)

Per Capita CONSUMO
(tonnes)

VALOR DE LA
PRODUCCION ($)

4.82 6.51 9.42 9.32 7.89 6.72 6.18 6.95

PIEDRA (agregada) 215,370,858 215,650,953 292,263,594 (111,542,930 |71,555,629 14,100,710 11,149,435 931,634,109

GRAVA 74,638,693 15,481,752 n.a. 5,830,518 1,203,867 3,864,672 3,176,660 (104,196,162
ARENA 100,361,129 62,426,740 |n.a. 29,367,615 20,897,764 2,705,442 1,939,564 188,330,639
;{)ALOR TOTAL  (AUD 390,370,680 293,559,445 353,025,254 117,373,448 93,657,260 (20,670,824 (16,265,659 |1,224,160,910
No. de Canteras

operativas 781 648 432 200 456 125 38 2,680
Empleo 1948 1520 1457 800 750 500 136 7111

Fuente Ausgtrdian Commaodity Statistics 2001

Otro factor que ha retrasado € desarrollo de la produccion locad de piedra , es la escasez de

mano de obra cualificada y experimentada especidmente en la utilizacion de mequinaria de
procesamiento de la piedra. Esta es cas en un 100% importada y procede esencidmente de Itdia
y Alemania
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En ese epigrafe se presenta una rdacion de las empresss mas  importantes
productoras/procesadoras de Piedra Natura. La gran mayoria son privadas, e incluso dos de
elas, aunque con poco éxito, cotizan en € Mercado de Vdores Audrdiano. El gpoyo dd
gobierno a las empresas del sector se limita a la actividad del Australian Trade Commission,
equivdente audrdiano de las Oficinas Comercidles Espafiolas en d extranjero. Sin embargo, a
pesar de esta Stuacion poco dentadora de la industria naciond, los recursos minerdes
Austraianos tienen potencid, y prueba de dlo es € creciente interés de inversones extranjeras
en d pais.

Como mas tarde se andizara en € epigrafe dedicado a las exportaciones, las areniscas son los
materides que mayor aceptacion han visto en los mercados exteriores, la extraccion de granito,
aunque redivamente ineficiente, tiene un cierto potencid de crecimiento suministrando bloques
de piedra en € Sudeste Asético. Esto puede servir “de motor” para toda la industria Australiana
dando popularidad a los granitos australianos y desarrollando los candes de distribucidon en los
mercados exteriores. A @ntinuacion, en primer lugar, se presenta la produccion de piedra naturd
por Estado, haciendo referencia a los operadores mas importantes. En segundo lugar se andiza la
problemética de la indudtria de procesamiento de la piedra Por Udltimo, € volumen de las
exportaciones ddl sector ilustrardn la problemética de la produccion naciond.

IV. 1. Una produccién desigualmente repartida entre los Estados

Australianos.

Como s ha expuesto, la indudtria de la arenisca en Audrdia esta bien establecida en @ mercado
domégtico y ha sido relativamente exitosa en d desarrollo de los mercados exteriores;, en @ caso
dd granito, a pesar de que numerosas tentativas de desarrollo exterior han fracasado tanto en €

sector de la extraccion como del procesamiento, se observa una voluntad de desarrollo exterior.
En & caso ded mamoal, tanto los recursos, como la produccion es muy limitada A continuacion
s presentan las particularidades de la produccion de cada estado. Al no exigtir un organismo
federd que regule d sector en su conjunto, los datos sobre produccién presentados proceden de
organismos etatales. Estos se basan en digtintos criterios de clasificacion de la piedra naturd y
por lo tanto dificultan extreordinariamente € andiss comparativo por Estado y la redizacion de
una vaoracion globa a nivel naciond. En d epigrafe IV.4 s presenta una reacion de los
principales productores en Audtralia.

V.1.1 La produccion en Nueva Galesdd Sur (NSW): € granito.

En € afio 2000 “The Gosford Quarries Group”adquirié las principaes canteras de granito del
estado de NSW, sudtituyendo a Melocco Pty Ltd y convirtiéndose en la principa empresa de
sector.

Savo las variedades Riverina y los granitos Azules de Nowra, las 20 variedades de piedra
natural de estaregion no parecen presentar gran potencia en los mercados exteriores.

En d cuadro 4 se presenta la evolucidn de la produccion totd de las cuatro principaes
variedades de piedra naturd en NSW. Edas cifras fueron facilitadas por € Departamento de
Recursos Minerales de NSW.
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Produccién de Piedra Natural en NSW

CANTIDAD VALOR
™ A%

Afos 1999-2000 | 2000-2001( 2001-2002 | 1999-2000 | 2000-2001 | 2001-2002
Granito 3000 5307 25625 729471% | 1419478% | 6853941%
Marmol nd. nd. n.d. n.d. 3168492% n.d.

Arenisca 28707 21910 22064 3774031% | 3168492% | 3190763%
Pizarra n.d. n.d. n.d. n.d. n.d. n.d.
Total 31707 27217 47689 4503502% | 4587971% | 10044754%

Fuente: Department of Mineral Resour ces NSW

La capacidad de produccién de granito de NSW se dirige principdmente al sector de la
congtruccion. Durante varios afos, esa fue muy inferior a sus posbilidades reflgando €
estancamiento de la congtruccion comercid. En los Ultimos afios Sn embargo, ha experimentado
un importante crecimiento. Como se gpuntd, € principd actor dd mercado es la empresa
GOSFORD QUARRIES tanto en produccion como procesamiento. Destacan también
CENTRAL

WEST GRANITE SUPPLIES y MELOCCO. Ambas empresas utilizan su produccion para
aimentar sus propias fabricas de procesamiento.

Las empresas AUSTRALIAN DIMENSION STONE, GIANNARELLI Granite and Marble
y SOUTHPAC GRANITES destacan en produccion para un mercado de procesamiento mas
anplio. STONETILE Audrdia es especidida en la produccion de badosas. En € caso de la
aenisca, las empresas sudlen redizar la extraccion, procesamiento e ingtaacion. Destaca
GOSFORDQUARRIES Pty.Ltd y BUNDANOON Sandstone.

IV.1.2. Laproduccion en Victoria (VIC): “Bluestone’

La produccion de Piedra Naturd en Victoria se centra en la llamada “ Bluestone” (Basdto), més
que en granito o arenisca En Victoria se produce regularmente un solo un tipo de granito, la
variedad Harcourt. Esta piedra natural se produce de forma intermitente en varias canteras y su
utilizacion es exclusivamente local, sobre todo para la industria monumental. Se ha intentado
explotar dgun otro tipo de granito, pero hasta ahora ninguno se produce de forma mas o menos
continua. La produccion de arenisca es tambien muy reducida. En € cuadro 5 se presenta la
evolucién de la produccion de Piedra Naturd en Victoria en los Ultimos afios.

CANTIDAD
Afos 1999-2000 2000-2001 |2001-2002
Basalto bluestone | 19063 20868 18803
Granito 3462 233 1058
Pizarra 538 1233 613
Arenisca 343 23 415
Total 23406 22357 20889

Fuente: Statistical Review, Minerals and Petroleum Victoria
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Las dos principdes empresas de extraccion y procesado de la piedra son BAMSTONE vy
PASQUA Tiles, que en los Ultimos afios han incrementado su capacidad de produccion de
tablas, a pesar de la escasez de produccion local que resulta una desventga para estas empresas.
La actividad de BAMSTONE es principdmente la produccion de “Bluestone”, en la que
mantiene una posicion dominante en @ mercado. PASQUA suministra sobre todo a grandes
empresas constructoras. La produccion de arenisca la llevan a cabo pequefias empresas que
suminigtran d mercado locd.

IV.1.3. La produccion en Queendand (QLD): méarmol, arenisca, calizas y
granito en pequefias cantidades.

La produccion de Piedra Natura en QLD se encuentra todavia en una fase muy temprana de
desarrollo. La indudtria local absorbe cas toda la produccion de piedra naturd. Aun asi, ésta no
llega a satisfacer a demanda locd, por |0 que se importa piedra de China, India, Noruega, Itaia,
Portugd y Sudafrica sobre todo.

La produccién de granito es muy reducida y se concentra en la region dd Mt. Isa. Las
variedades extraidas son tonalidades rosas (Heywood Rose, Midnight Rose). La insuficiencia
del mercado locd, diversos problemas de extraccion y la dificultad de acceso a los medios de
trangporte desde las canteras han obstaculizado € desarrollo de la produccidn loca de granito.
Exigen diversas canteras de produccion de marmol y piedra caliza, sobre todo en la region de
Chillagoe, d norte de QLD. Estas canteras producen varios tipos de marmol de forma esporadica
pero han fracasado en sus intentos de explotacion a mayor escala. Al igud que pasa en NSW, la
produccion de arenisca excede a la produccion de granito consderablemente. Destaca la
produccion de la region de Helidon, estratégicamente situada cerca de los medios de transporte.

En resumen, como puede observarse en € Cuadro 6, la produccion local de QLD es pequefia

PIEDRA 1998-1999 [1999-2000 2000-2001
HNATURAL

IGRANITO 2100 — —

MARMOL 2415 2390 2423
ARENISCA 20090 17689 27282
PIZARRA 415 82 239
OTRAS — — —

Total 25020 20161 29944

Fuente: Queendand Department of Natural Resources.

Como productores locaes, destaca en granito AUSTRALIAN GRANITES LTD que, con una
capacidad de procesamiento de 180.000me a afio, es una de las pocas empresas del sector que
exportan este tipo de piedra regularmente.

El dnico productor de mamol que opera actudmente es CAIRNS MARBLE AUSTRALIA
LTD. Por ultimo, en € subsector de la arenisca, destaca J.H. WAGNER, que también produce
cantidades limitadas de granito para la industria monumentd. COMERFORD SANDSTONE
ha experimentado un rdpido crecimiento en los Ultimos afios, e incluso ha empezado a desarrollar
los mercados exteriores. La empresa AUSTRALIAN SANDSTONE, que cotiza en € mercado
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de valores, dispone de equipos modernos y tiene una capacidad de produccion buena. Sin
embargo, las expectativas de crecimiento de la empresa no han acanzado las expectativas que se
esperaban, y su futuro esincierto.

IV.1.4. Produccion de South Audtralia (SA): la“cantera” de

Audralia

SA es d Estado mas importante en produccion de granito en bruto; a pesar de la gran cantidad de
canteras localizadas en NSW, SA es € Estado que produce de manera mas estable y que més
éxitos ha obtenido en los mercados exteriores. Las canteras se concentran en € norte (Eyre
Peninsuld) y la zona que se extiende desde Mount Lofty hasta @ sudeste dd estado. En 1999, la
producciéon fue de 22.800 Tm y por primera vez, la produccion de la Eyre Peninsula excedi6 las
10.000 Tm

Sin embargo, no existen factorias de procesamiento para la industria de la construccion: La
piedra procesada s Uutiliza esencidmente para la indudtria monumental y se exporta naciond o
internacionamente (sobre todo a la region dd Sudeste Asético); la piedra procesada que se
utiliza en grandes proyectos de congtruccion se importa bien de los mercados exteriores, bien de
otros Estados. Las variedades que mayor potencia presentan son quiza las tonalidades blanca y
verde. Se produce ademés una variedad de pizarra de tonalidades grises que e utilizan sobre
todo para pavimentos, y para aplicaciones més tradiciondes como tgados. SA tiene ademas
yacimientos no explotados de marmol en tonalidades rojas, verdes, blancas y algunos rosas,
marrones y ocres Exige ademés un potencial de produccidén de piedra cdiza, sobre todo en
tonalidades rosas, blancasy

amarillas. Por Ultimo, se producen también pequefias cantidades de ar enisca, pero éstaes de
unavariedad muy ligera, porosay no admite pulido.

PRODUCTORESDE DIMENSION STONE
EN SOUTH AUSTRALIA

2002

GRANITO

EMPRESA UBICACION TIPO DE|INDICE DE
CANTERA PRODUCCION

SEMESTRAL (Tm)

AUSTRALASIAN [BLACK HILL [Block Cutting 100-1000

GRANITE PTY | MANNUM

LTD

AUSTRALASIAN |CALCA Block Cutting 100-1000

GRANITE PTY

LTD

BORAL MURRAY BRIDGE |Open Cut 10.000-100.000
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RESOURCES

CALCA BLACK HILL Block Cutting 100-1000

QUARRIES PTY

LTD

CHIGNOLA Block Cutting 100-1000

EMILIO

GIANNARELLI ELBOW HILL -|Block Cutting 100-1000

JOHN HAWKER

GOLDFINCH PTY|PADTHAWAY 100-1000

LTD

GRANITES OF |[BLACK HILL | Block Cutting 100-1000

AUSTRALIA PTY | MANNUM

LTD

HAGEVE RNON|LOUTH BAY Open Cut 100-1000

RONALD

HILL WARWICK | WALLAROO Block Cutting 1000-10.000

HALSE

HOWARD MONTEITH Open Cut <100

ROBERT JULIAN

MCCORMACK Sand or Clay pit 100-1000

CONSTRUCTIONS

PTY LTD

MCDONALD PORT LINCOLN Open Cut 10.000-100.000

EARTHMOVERS

PL

OTRASVARIEDADESDE PIEDRA NATURAL

EMPRESA PRODUCTO | UBICACION TIPO DE|INDICE DE

CANTERA PRODUCCION

SEMESTRAL
(Tm)

AMOROSO PIEDRA MT GAMBIER Open Cut 1000-10.000

JOHN CALIZA

ALBERT

GRESCH PIEDRA 10KM ESTE DE Block Cutting <100

PETER CALIZA MORGAN

HAGE MARMOL |TUMBY BAY  Open Cut 100-1000

VERNON

RONALD

Fuente: Primary Industries and Resour ces SA
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Tradiciondmente, la indudtria del granito, tanto de extraccion como de procesamiento era una
indudria familiar en la que destacaban las familias TILLET y MARTIN. Actudmente, dentro
de la indudtria de la extraccion, destaca sobre todo la empresa BORAL y AUSTRALASIAN
GRANITES que también ha adquirido cierta importancia sobre todo gracias a granito de
tonalidades verdes “ Balmoral Green”. Esta empresa ha sido adquirida por la empresa indonesia
Pt. Pancayasa Primatanggah.

En los sectores de la arenisca, la piedra cdiza y las pizarras existen sdlo peguefias empresas que
suministran & mercado loca. DestacalaempresaMINTARO SLATE.

IV.1.5. Limitaciones de la produccién de Western Australia

(WA).

La produccion de Piedra Natural en WA se ha caracterizado por una serie de fracasos
continuados. Las tentativas de explotacion de los yacimientos de granito negro en la Regidon de
West Kimberly resultaron costosos y no obtuvieron @ éxito esperado. Se produce de manera
intermitente d granito “ Kimberly Pearl”. Algunos granitos del sur dd Estado pueden presentar
potencid S se explotan adecuadamente. Se producen también pequefias cantidades de marmol y
cdiza

Dentro ddl sector de produccion de Piedra Naturd en WA, destacan las empresss KEVRON,
como productora de granito (variedad Kimberley Pearl), y, en € sur dd Esado, PERTH
GRANITE HOLDINGS. Ademés, la empresa FRASER RANGE GRANITE es la Unica
empresa puramente extractora de granito que cotiza en los mercado bursitiles. La empresa
AUSTRALASIAN GRANITES PTY.LTD exporta regularmente.

PIEDRA CANTIDAD (TM) VALOR
NATURAL (A%)

2000-2001 2001-2002 |2000-2001 |2001-2002
GRANITO 1.448 802 366.995 [176.531
MARMOL 131 95 48.640 31.980
TOTAL 1.579 897 415.635 |208.511

Fuente: Department of Mineralsand Energy WA

IV.1.6. Produccion de Northern Territory (NT): dificultad de

acceso a los medios de transporte,

Exise un gran nimero de yacimientos de Piedra Naura en todo € Northern Teritory; sin
embargo, las distancias y € coste de los medios de transporte en esta extensa region han
minado todas las tentativas de desarrollo de esta industria. Actualmente estdn operativos solo dos
yacmientos, € Sta. Teresa Quarry y @ Koolpinyah Porcelinite Quarry. Otros yacimientos
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Se encuentran en Mount Bundey, a 100Kms a este de Darwin (variedad “ Darwin Brown”) y an
10 Kms d norte de Tennant Creek (variedad “Dreamtime’, de tondidades rosas/azules). En €
Cuadro 9 se presenta la limitada capacidad de produccion de esta region.

ANOS 2001-2002 | 2000-2001
CANTIDADES(Tm) 1568 1123
VALORES (9) 98964 241272

Fuente: Northern Territory Department of Minesand Energy

A principios de los afios 90, se utilizd granito producido por SOUTH PACIFIC GRANITE en
Mount Bundey para la congtruccion de un edificio dd Estado (Northern Territory Government
State Square Building). No existen edtadigticas de las cantidades y tipos de granito utilizado.
Actudmente, la empresa SOUTHPAC Limited (anteriormente SOUTH PACIFIC GRANITE)
edta explotando los yacimientos de Mount Bundey en un periodo de prueba de tres meses hasta
Octubre de 1998.En 1997, adgunos bloques experimentdes se extrgeron de los depositos de
granito de MARK MARCON. Otras empresas destacadas son T.R. TREIS, y FINLAYS
STONEMASONRY.

IV.1.7. Produccion de Tasmania: la arenisca como motor de

crecimiento

El Esado de Tagnania explota yacimientos de arenisca, granito y pizara Exisen ademés
dgunos yacimientos no explotados de mamol y piedra cdiza La produccidon locd se utiliza
esenciamente en la industia monumenta y en pequefios  proyectos comercides. Sdlo
recientemente Tasmania ha empezado a “exporta” d resto dd territorio audtrdiano agunos
tipos de arenisca y granito rojo, aunque de forma muy limitada y con numerosos problemas
debidos a la inconsggtencia de los colores y la preocupacion por temas medioambientdes En €
Cuadro 10 se presentan los principal es datos de produccion dd Estado:

La empresa dd sector dd granito mas importante es DUNN MONUMENTAL MASONS.
Dedtaca también TASMANIAN SANDSTONE PTY.LTD que exporta suministra a otros
Estados e incluso exporta esporadicamente.

ANOS 2000 2001
CANTIDADES (Tm) | CANTIDADES (Tm)

BASALTO 672853 596775
DOLERITA 728746 742724

PIEDRA CALIZA | 29659 46369

ARENISCA 6802 496

FREESTONE 792 27

OTRAS 6809 4228

Fuente:Mineral Resources Tasmania.




IV.2. Capacidad de procesamiento de la Piedra Natural.

Como demuesdtran las cifras de produccion expuestas en € epigrafe anterior, la produccion de
Piedra Naurd en Audrdia es muy limitada. Esta limitacion ha obstaculizado a su vez €
desarrollo de la capacidad de produccion de las empresas procesadoras de piedra. De
hecho, la ausencia de empresas capaces de producir piedra procesada competitivamente es la
caracterigtica que distingue a Audtrdia de otros paises productores de Piedra Natural. Como se
expuso en d gpatad anterior, las digancias a los medios de transporte son una dificultad
afadida. En consecuencia, la produccion de piedra natural nacional resulta extremadamente
costosa, y en gran parte, no es competitiva con la piedra importada. Algunas de las personas
entrevigadas para la redizacion de este estudio afirman que incluso resulta vigble exportar la
piedra australiana en bruto para ser procesada en € exterior y “reimportada’ en forma procesada
Como lo demuestra d volumen de importaciones de Piedra Naturd en reacion d tamafio del
mercado audraiano y a los recursos naturdes de Audrdia, las importaciones han desplazado a
la piedra audrdiana en @ sector de la construccion especidmente, sobre todo en mamal y
granito. En & Cuadro 11 se presenta la evolucion de la capacidad de procesamiento de piedra
naturd en Audrdia durante |os Ultimaos afios.

Por tanto, la actividad de las empresas procesador as de piedra se ve obstaculizada por unos
suministros limitados de piedra nacional de variedades que encuentran poca aceptacion a
nivel internacional, por las dificultades derivadas de las distancias y los medios de
transporte, y por una demanda local limitada que les impide desarrollar economias de
escala.

IV.3. Las cifras de exportacion, reflejo de un sector productivo poco
desarrollado

Las cifras de exportaciones de Roca Ornamental en Audrdia demuestran claramente las
limitaciones de la produccién nacional. Con la excepcion de la arenisca, € volumen de las
exportaciones, no ha crecido de manera regular. A findes de los afios 80, la exportaciones
experimentaron un aumento muy acusado, partiendo de una base muy pequefia Sin embargo,
esda tendencia no se mantuvo en los afos 90. El cuadro presenta las cantidades totales
exportadas en 2003 por partida aancdaria (En la introduccidon se especifica @ acance de cada

partida).
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2000 2001 2002

68010000 526.935 253.813 46.083
68022901 310.784 38.426 756.753
68029301 278.123 552.972 510.076
68022301 187.095 788.295 429.925
68029901 532.780 180.621 368.675
68021000 300.182 586.994 362.677
68022101 120.781 106.013 137.436
68029101 101.499 38.942 77.724
68029201 0 62.703 17.930
68022201 32.631 5.363 14.109
680300 41.984 115.079 509.372
251400 25.584 10.303 10.824
25151100 126.056 264.738 263.674
25151200 0 122.875 104.586
25152000 1000 0 0
25161100 2.623.331 3.317.894 3.497.855
25162200 3.134.323 2.220.586 1.072.955
25162100 64.500 1.524.139 847.495
25169000 504.982 465.039 531.126
25161200 844.480 156.495 304.434

Exportaciones de piedra natural (A9)

Como puede observarse destacan las exportaciones de la partida 2516, correspondiente a granito,

arenisca y demas piedras de tala o de construccion en bruto, y la partida 6802, correspondiente a
piedra detalla o construccion trabgjada, excluidala pizarra.

El sguiente cuadro expone € volumen globd de importaciones de piedra natura redizadas
durante e afio 2003.
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| mportaciones de piedra natural (A9$)

2000 2001 2002
680100 71.423 595.253 1.466.406
680293 | 34.173.319| 34.086.549| 44.780.209
680291 | 32.362.642 | 24.768.216| 26.617.069
680299 5.690.024 682.341| 16.744.804
680223 | 16.926.295| 12.229.749| 13.802.226
680221 | 15.649.734| 10.206.053| 10.500.311
680292 2.330.653 1.935.854 392.299
680229 1.361.924 154.604 2.707.587
680222 324.843 314.319 1.546.211
680210 1.080.193 833.996 1.086.587
251400 243.647 1.279.303 1.478.223
251512 1.728.889 601.679 440.234
251511 71.444 11.014 18.515
251520 124.593 121.987 7.078
251622 1.919.157 1.861.222 2.707.897
251612 5.968.975 2.441.586 1.358.915
251611 1.418.331 919.774 1.041.217
251690 481.843 449.026 340.832
251621 174.663 75.676 244.210

La arenisca es la unica Piedra Natural que se exporta de manera regular y que sirve de
palanca para la apertura de los mercados exteriores para otras variedades de roca natural.
Como empresas exportadoras, destacan, en piedra procesada, Audtralian Granites Ltd. y en
roca en bruto, Australasan Granites El destino de las exportaciones de Roca Ornamental es
sobre todo € Sur y Este de Asa (Hong Kong, Jgpdn, Singapur, Filipinas, Taiwan), ademas de
NZ.

IV. 4. Principales productores: un mercado concentrado en pocas

empresas.
IV.4.1. Nueva Galesdel Sur (NSW)

EMPRESA DIRECCION N°DE CONTACTO CONTACTO
MELOCCO PTY.LTD 100-110 Euston Rd. Td. (02) 9519 9333 Lindsey Towns
(Granito, areniscay marmol) Alexandria Fax. (02) 9516 1318

NSW 2015
CENTRAL WEST GRANITE Nanima St. Tel. (02) 6859 2301 C Morris

25



Eugowra,
NSW 2806

Level 7, Charles Plaza, 66 King st.

Sydney,
NSW 2000

PO Box 1674
North Sydney
NSW 2059

18, Endeveaur Rd.
Caringbah
NSW 2229

300 Johnston St.
Annandale
NSW 2038

PO Box 52
Bundanoon
NSW 2578

PO Box 64
Tumut

NSW 2720

7,MysonDr.
Cherry Brook
NSW 2154

IV.4.2. Victoria(VIC)

563, Nicholson St.
North Carlton

VIC 3054

43, Mc.ArthursRd.
AltonaNorth

VIC 3025

246 Nicholson St.
Fitzroy

VIC 3065

Matt Morrison

Malcom Robinson

Bob Grimson

Phil Brown

John Parkes

Tom Stacey

Tony Frances

DIRECCION

CONTACTO

Frank Spagnolo

John Gianardlli
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1V.4.3. Queendand (QLD)

DIRECCION j CONTACTO
80, Shaw Rd. Steve Carter
Bohle, Townsville
QLD 4814
94, Cook st. Mr. Sprager
Port Smith
Cairns, QLD 4870

449, South St. (Cnr Hampton St.)
Toowoomba
QLD 4350

Michael Wagner

Airforce Rd.
Helidon
QLD 4344

Terry Comerford

1V.4.4. South Augtralia (SA)

~ DIRECCION | CONTACTO
1-17 London Rd. Peter Martin
Mile End
SA 5061
Baulderstone Rd. John Craghen
Gepps Cross Franz Wenger
SA 5094
47, Green Hill Rd. Seppo Karvonen
Wayville
SA 5034
PO Box 8 Neil Schirmer
Mintaro
SA 5415

IV.4.5. West Augtralia (WA)

DIRECCION CONTACTO

1% floor, 220 St. Georges Terrace Milton McColl
Perth 6000
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PERTH GRANITE HOLDINGS 33, Dangan St. Tel.(08)92275923  MalcomCole

(Granito) Perth Fax. (08) 9227 8637
WA 6000

KEVRON 121 Hill 8. Tel. (08) 9325 2877 Kevin Redford
East Perth Fax. (08) 9481 0323
WA 6004

IV.4.6. Northern Territories(NT)

EMPRESA DIRECCION N°DE CONTACTO CONTACTO

MARK MARCON PO BOX 89 Tel (08) 8983 2580
(Tennant Creek) Virginia

PMB 19

WinnellieNT 0822
FINLAYS STONEMASONRY PO BOX 1297 Tel. (08) 8983 1733 Tom Finlay
(Koolpinyah Por cellinite Quarry) Palmerston Fax. (08) 2702

NT 0831
T.R.TREIS PO Box 591 Tdl. (08) 8952 4839 Trevor Treis
(Sta. TeresaQuarry) Alice Springs Fax. (08) 8952 4839

NT 0871

IV.4.7. Tasmania (TAS)

EMPRESA DIRECCION N° DE CONTACTO CONTACTO
DUNN MONUMENTAL MASONS 150, Westbury Rd. = Tel. (03) 6344 9966 John Dunn
Laucheston Fax. (03) 63431911
TAS 7250
TASMANIAN SANDSTONE PTY.LTD Td. (03) 6257 5199

V.LA DEMANDA: UN MERCADO LIMITADO.

El mercado audtraiano, con poco mas de 19 millones de habitantes, es muy reducido y se
encuentra concentrado en dos ciudades. Sydney y Melbourne. De hecho, como se gpuntd en
el epigrafe dedicado a la Produccidn, la razon por la que la produccion loca no ha desarrollado
todo su potencid ha sdo las limitaciones de una demanda doméstica insuficiente. Aun asi,
Audrdia es también un pais con un importante poder adquisitivo, en € que la demanda per
cpita de piedra natural es muy bagja en comparacion con la demanda de paises de caracteristicas
smilares. El consumo de Audrdia es de gproximadamente 5 Kg. por persona d afo, lo cud
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demuestra una preferencia por materides dternativos como la madera o la cerdmica. Esto puede
entenderse como un potencid de desarrollo en @ futuro, s s logran modificar dichos habitos.
Con d fin de andizar las caracteristicas de la demanda domeéstica en Audrdia, debe redizarse
una sintésis de las didtintas utilizaciones de la piedra naturd. Utilizacion de la Piedra Natural
La Pedra Naturd se ha utilizado tradiciondmente como un demento edructurd en la
congruccion, en cimientos, paredes e incluso techos. Sin embargo, € desarrollo de nuevas
técnicas de condruccion en duminio y vidrio ha modificado la findided de la utilizacion de la
roca, que ha pasado a ser un elemento meramente decorativo. Ademés de las aplicaciones
exteriores, la Piedra Naurd se utiliza en interiores sobre todo en escaderas, sueos,
recubrimientos de paredes y mobiliario. También se utiliza en la industria monumental.
Segmentaciéon del mercado Por tanto, d mercado Austrdiano de la piedra ornamentd se divide
en dos segmentos diferenciados. la construccion y e sector de los especialistas (piedra
monumental). Es € primero € que mayor importancia revige en d andiss dd sector, sendo
las cantidades de piedra utilizadas para la industria monumental mucho menores. A continuacion
s rediza un andids cuantitativo y cuditativo de la demanda. El examen cuantitativo se basara
en edimaciones de empresas dd sector e incluye un epigrafe dedicado d sector de la
congruccion, ddl que depende directamente € Sector de la Piedra Ornamentd; d examen
cuditativo reflga las digtintas percepciones de la evolucion del sector por sus actores. Por
ultimo, se presenta un andisis de las importaciones de Piedra Natural.

V.1. Andlisis Cuantitativo de la Demanda

El mercado de la Piedra Ornamentd en Audrdia se divide en dos segmentos, € de la
congtruccion y € de los especidistas (piedra monumenta). Son las aplicaciones en d sector de la
Congtruccion las que mayor importancia revisen a la hora de andizar d sector de la Piedra
Natural.

V.1.1. El segmento principal: Piedra Natural aplicada a la Construccion.

Dentro del sector de la construccion pueden digtinguirse tres vertientes: € sector comercial,
de proyectos y € sector doméstico. Una caracteridtica esencid de las limitaciones del mercado
de la Piedra Natura en Audraia son las amplias fluctuaciones que experimenta de afio en afio.
Esto se debe no slo d caréacter ciclico del sector de la congtruccion, sino también a impacto
que un sdlo proyecto puede tener en e mismo. Un claro gemplo de €elo, es € proyecto de
congtrucccion ded Casino Crown de Melbourne. El contrato para suministrar los revestimientos
de piedra exteriores e interiores para este proyecto ascendid a 40 Millones de Ddlares, o que
supone un 25% dd totd de Piedra Natura instalada en Austrdia en € afio 1996 y parte de 1997.
El vaor medio dd sector se encuentra entre 100 y 200 Millones de Ddlares al afio. La
distribucion dd Sector por Estados no es homogenea Queendand y NSW acaparan cas €
75% del mercado; Victoria y Western Audtraia reciben un 10% del mercado respectivamente. El
Sector de la cerdmica, competidor directo de la piedra natura, esta digtribuido de manera mas
uniforme por todos los Estados, 1o cud demuestra una tradicion més extendida de la utilizacion
de los revestimientos ceramicos. El sector comercial y de proyectos El Sector comercid y de
proyectos son dificiles de evaduar. El primero comprende edificios de oficinas y pequefios
edtablecimientos comercides, € segundo, comprende grandes centros comercides, teatros,
casinos, bancos, aeropuertos, hoteles etc. En funcion de los proyectos aprobados para los
proximos 16 meses en las ciudades de Mehbourne y Sydney, agunos de los cudes estan
relacionados con los Juegos Olimpicos, podemos estimar € valor de este segmento en torno a los
40 millones de Ddlares. El sector doméstico El Sector Domeéstico es aparentemente més estable
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y su vaor se edima en torno alos 100 millones de Délares al afio, con d siguiente desglose de
vaor:

* 50% Bancos de granito

* 30% Badosas de marmol

* 20% otros revestimientos de piedra, incluyendo granito, pizarray piedracdiza.

V.1.2. Un segmento secundario: Piedra Natural para € Sector de Especialistas
(Piedra M onumental)

No exigen edadigticas publicadas sobre € vdor de la piedra utilizada en la Indudtria
Monumental. Estimaciones de productores/ importadores |o vaoran en gproximadamente 30
Millones de Ddlares al afo. Las variaciones de afio a afio, no son muy acusadas, d contrario
gue en d sector de la construccion. Por € contrario, S varian los patrones de consumo de
Estado a Estado. En Victoria y Sur de Audrdian se utiliza més de la mitad de toda la piedra
dedtinada a uso monumental en Audrdia

V.1.3. El Sector de la Congtruccion en Audtralia, principal determinante de la
demanda de Piedra Natural.

El Sector de la Congruccion engloba tres aeas principdes construccion residencial,
construccion no residencial y construccion de ingenieria. La Piedra Natural se utiliza en los
dos primeros sectores. La Indudria de la Condruccion en Audrdia sufridé una importante
rdentizacion durante la receson de principios de los afios 90. Ello fue consecuencia de la ola de
congtruccidon comercid que durante los afios 80 dg6 un exceso de espacio libre de oficinas que
sOlo recientemente se ha ocupado en su totalided. Un proceso parecido tuvo lugar en la
Congtruccion residencia, que tras la euforia de los afios 80, sufrié un parén a principio de los
90.A mediados de los afios 90, durante € periodo 1994-96, el sector de la congtruccion volvio a
registrar una contraccion, debido a la escasa demanda de viviendas nuevas. El crecimiento de la
congdruccion comerciad, aunque condgtente, no fue suficiente para contrarestar los efectos
negativos de la criss de la congtruccion resdencid. El cuadro presenta la evolucion de la
construccion desde 1998.

VALOR DEL SECTOR CONSTRUCCION (MILLONES DOLARES AUSTRALIANOS)
ANO REFERENCIA: 2000-2001

PERIODO | CASAS | OTRA TOTAL ALTERACIONES Y | CONSTRUCCION
CONSTRUCCION (SECTOR ANADIDOS EN [ NO RESIDENCIAL
RESIDENCIAL RESIDENCIAL) CONSTRUCCION

RES DENCIAL

1998-1999 | 14.524 | 6.335 20.856 3.913 15.371

1999-2000 | 17.431 | 7.055 24.472 4.430 14.996

2000-2001 | 12.119 |5.692 17.812 3.395 12.447

2001-2002 | 15.216 | 6.726 21.942 4,060 13.135

Fuente: ABS

La evolucion reciente, muestra un descenso de la congtruccion residencid en 2000-2001, que
pasd de 24.472 Millones en 1999-2000 a 17.812 Millones en 2000-2001). Como caracteristica
epecia de la construccion residencial en Audtralia, destaca € gran nimero de viviendas
unifamiliar es, que representan @ 79% ddl totd de viviendas.



Per spectivas futuras del Sector de la Construccion.

Las cifras dd dltimo cuarto del afio 2002 muestran que € vaor tota de la actividad constructora
redizada se ha vigo incrementado en un 8,1% , con un aumento globa de 252% respecto d
aho anterior. La inverson en congrucciones resdencides aumentd un 6% y la destinada a otros
usos en un 13,8%. Ademés € nimero de licencias de construccion otorgadas en € periodo ha
sdo de 171,853, lo que significa un 41,9% més respecto a afio anterior. Etos datos vendrian a
confirmar que & auge experimentado a raiz de los pasados los J. J. O. O. no fue un mero
expgismo y que @ sector cuenta con recursos endogenos para mantener sus niveles de
crecimiento.

Pese d optimismo que se podria derivar de tades datos, muchos expertos aconsgan reducir las
expectativas de crecimiento. Advertencia que se ha visto respaldada por la publicacion de los
datos del primer trimestre del afio 2003. En dichos daios s reflga un aumento de las
construcciones redlizadas de solo @ 0,3 % (6 més pequefio desde Diciembre dd afio anterior).
Ademéds, lo indicado por los informes dd Deutsche Bank respecto a un desplazamiento del
volumen de negocio desde la corstruccion residencid a la comercid se ha visto confirmada con
las citadas edtadigticas. Por su parte, Mr Wilhelm Harnisch (Director Ejecutivo de MASTER
BUILDERS AUSTRALIA) pronogtica la entrada en un ciclo de bga actvidad durante e segundo
semestre de este afio; S bien, confia en que edtd circunstancia se vea compensada por un
aumento de las inversones en la construccion de edificios no resdencides.

V.2. Andlisis Cualitativo de la demanda.

Evidentemente, € volumen la demanda de Piedra Naturd es muy sensble a las oscilaciones ddl
sector de la Congruccion. A nivel cuditativo, existen otra serie de factores que condicionan €
tipo de piedra que s utilizae)d En generd, puede decirse que Audrdia sigue las tendencias
internacionales en cuanto a la utilizacion de este tipo de materides de congruccion. Sin
embargo, exisen ciertas particularidades propias de Audtrdia que es importante conocer con
vigas a un posible acercamiento d mercado. La Piedra Naturd continua consderandose como
producto de “lujo”. Los primeros en utilizarlos fueron las personas de origen Europeo,
especidmente del sur de Europa. De hecho, la indudtria locd esta dominada por nombres de
origen Itdiano. De forma gradud, incluso la poblacion anglosgona ha llegado a condderar que
los precios de estos materides se judifican por ser de “Iujo”, elegantes y durables. Para la
redizacion dd estudio se andizaron las tendencias dd mercado tanto en utilizacién de la piedra
como en tondidades y formas.

V.2.1. Utilizacion de la piedra natural.

El granito es la piedra que mas se utiliza en exteriores, sobre todo en fachadas. Esto se debe a
gue es d materia que mayor durabilidad tiene. La cdiza por gemplo, que esta resurgiendo con
bastante éxito, en exteriores se mancha fécilmente, y los trabgos de mantenimiento resultan
mucho mas cogtosos. En especid en € sur ded pais (Victorig), donde € dima es més frio y
himedo, €@ granito es la piedra que meor soporta estar expuesta a la intemperie. En
interiores, se ha observado un crecimiento importante de la utilizacion dd granito en encimeras
de cocina. En las inddaciones relacionadas con los juegos olimpicos, s edtd utilizando gran
cantidad de esta piedra en pavimentos. Sin embargo, segln la opinidn de varias personas
entrevistadas, e marmol y las piedras calizas estéan cobrando importancia en detrimento del
granito. E|l mamal se utiliza en interiores, sobre todo en suelos, bafios, escderas.. En bafios
compite con otros materides como la cerdmica que, de momento, tiene mucha mayor aceptacion.
Dedaca también la utilizacion de mé&mol en pequefios establecimientos comerciales. El
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mercado de la pizarra continla estancado. No exisgte una tradicion de utilizacion de pizarra en
los tgados, la que e utiliza, es para pavimentos. Ninguna de las personas entrevistadas mostro
especid interés por este materid, ni empresarios ni prescriptores de opinion. Las areniscas, que
congtituyen la produccion de Piedra Natural mas importante de Audralia, se utilizan
localmente sobr e todo en pavimentos. Incluso se esta fomentando su utilizacion en fachadas.

V.2.2. Tonalidades de la Piedra Natural

Los colores més utilizados dependen de mucho de factores climéaticos, utilizandose tonalidades
cdidas en lugares frios y humedos y tondidades claras en zonas més soleadas. Por tanto, en
Victoria se prefieren colores rojos y marrones. En Sydney y sobre todo en Gold Coast (al sur
de Brisbane) se prefieren tondidades blancas, rosas, marfiles En la region de Sydney también
se utilizan los colores ocres y amarillos. Se observa ademas una gusto genera por los colores
pastel (rosas, beiges). Los tonos grises parecen no adaptarse d gusto loca. En € caso dd
méamol, los verdes también parecen tener gran aceptacion, especidmente en Sydney (mucho de
este marmol proviene de la India Aunque la tondidad es buena, parece que se rompe con
bastante facilidad). En méarmol, las Piedras Naturaes més conocidas de Espafia son € Crema
Marfil, e Rojo Alicante, e Negro Marquina, € Marrén emperador y € Crema Valencia.
En granito destacan € Rosa Porrifio y, en menor medida, € Blanco Cristal. Por otra parte,
parece observarse una preferencia por los materiales no granulados. En este sentido, adquiere
ventga € mamol con respecto d granito. Los consumidores prefieren materides con vetas,
como es d caso de los mamoles. Ademas se empiezan también a combinar digtintos meateriales
en un trabgo. La mayoria de los entrevistados coincidian en afirmar que, a pesar de que
actudmente d granito s lleve la mayor pate dd mercado, la utilizacion dd mamol deberd
aumentar en los proximos afios. En d futuro, la utilizacion de méamol podria aumentar gracias a
nuevas gplicaciones como por gemplo su utilizacién en placas para la pared, (en vez de
losetas) o para viviendas prefabricadas. También se mencioné la posbilidad de un aumento de
la demanda de piedras para pavimento, tratadas de manera que € suelo resulte menos
resbd adizo en establecimientos publicos (con instal aciones para personas invadidas).

V.3. Analisis de las Importaciones.

Aunque Audrdia sgue Sendo condgderado un importador menor de Piedra Naturd, las
importaciones audrdianas de Piedra Naura tanto en bruto como en forma procesada
(contabilizando las partidas arancelarias indicadas en la introduccion a este estudio) han pasado
de poco més de 72 Millones de Ddlares en 1997 a una cifra en torno a los 135 Millones en 2002.
La partida que registra los mayores vaores es la 6802, cuyo valor ascendié a 121.707.994 A$ en
el afio 2002. Le siguen 1a 2516 con 5.693.071 A$y 1a 6803 con un vaor de 3.256.539 A$.

Origen delasimportaciones:

Lo que mas llama la aencidn, es la creciente importancia de los paises asidicos como
proveedores de piedra natura. Aunque Itdia mantiene una muy buena poscion en € mercado
(cas d 70% de las importaciones de mamol y € 36% de las de piedra de tala o congtruccion
trabgjada), China e India ocupan posiciones muy destacadas.
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Importaciones Partida 6801

China
India
OlIndonesia
O ltalia
Tailandia
Otros

Importaciones Partida 6802

Italia
India

O China
O Espaia
Israel
Otros

Importaciones Partida 6803

Reino Unido
Espaia
OIndia
OChina
Canada
Otros




Importaciones Partida 2514

India

China

O Sudafrica

O Reino Unido
Vietnam
Otros

Importaciones Partida 2515

Italia
grecia

O Turquia

O Portugal
Indonesia
Otros

Importaciones Partida 2516

India
Noruega
U ltalia

U China
Suecia
Otros




V.4 Situacion del Producto Espaiiol

Respecto a la podcion espafiola, desde un punto de vista cuantitativo destaca € volumen de
importacion registrado por la partida 6803 (pizara naturd trabgada) donde € producto espafiol
esta en pugna con € procedente dd Reino Unido. La segunda partida arancelaria en importancia
es la 6802 (piedra de tdla o construccion trabgjada) con cas € 8% del mercado. Por Ultimo,
también debe sar mencionado por su gran crecimiento, € caso de la partida 2516 (granito,
basdto, etc.) que pasd de dgnificar un 058% del mercado en d 2001 a un 35% d afio
sguiente.

Es importante resdtar los principales obstdculos que impiden la consolidacion del producto
espafniol en € mercado austraiano:

19 Los frecuentes problemas generados por los diferentes niveles de cdidad de los materides
ofrecidos y los que luego son efectivamente entregados a importador.

2°) La creciente presencia de compafiias asidticas (especidmente chinas en € caso dd granito)
capaces de ofrecer unaampliagamade productos a precios muy bgjos.

3°) Lafuerteimagen dd producto itaiano que tiende a dominar & segmento ato del mercado.

Cuota de mer cado de lasimportaciones espafnolas.

100% -
80%
60% A
40% -
20% -

0% . .
Partida Partida Partida
6802 6803 2516

Serie2
O Seriel




‘ ]251512 MARB,TRA IN BLK/SLB - Australia - Imports
- 2515 MARBLE, TRAVERTINE ETC. AND ALABASTER, CRUDE ETC.
251512 MARB,TRA IN BLK/SLB -
January - December |
Quantity % Change
Rank Country 2000 2001 2002 Units 01/00 - 02/01 -
0| --The World-- 1245906 388643 493462 KG -68.81 26.97
1 Italy 630391 185060 267535 KG -70.64 4457
2 Turkey 42670 0 148104 KG -100.00 HHE HH
3 Greece 23265 0 32219 KG -100.00 HHHE
4 Portugal 0 0 21000 KG 0.00 i H#H
5 Indonesia 39150 933} 18444 KG -97.62 HHE HH
6 India 11200 0 6160 KG -100.00 HHHE
7 China 37490 0 0 KG -100.00 0.00
8 Germany 20200 0 0 KG -100.00 0.00
9 Israel 147440 139347, 0 KG 5.49 -100.00
10| South Africa 0 3 0 KG HiH A -100.00
11 Spain 273100, 63300 0 KG -76.82 -100.00
12 Taiwan 0 0 0 KG 0.00 0.00
FUENTE: ABA 2003
251912 MARB,TRA IN BLK/SLB -
Australia - Imports
i
il
B - ttaly
2 - Turkey
3- Greece
B 4-Portugal
— B 5-indonesia
Bz B - India
268 B 7-China
B 5- Germany
B 5-israel
B 10- South Africa
B 11-Spain
B 12- Taiwan
B 13- Thailand

Jawnany - December AM2
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[251612 GRANITE,BLOCKS/SLAB - Australia - Imports
- 2516 GRANITE, PORPHYRY, BASALT ETC., CRUDE OR CUT ETC.
251612 GRANITE,BLOCKS/SLAB -
January - December
Quantity % Change
Rank Country 2000, 2001 2002|Units 01/00 - 02/01 -
g --The World-- 4279804 1770473 936801 KG -58.63 -47.09
1 India| 682452 460233 385972 KG -32.56 -16.14
2 Spain 167500 42500 206751 KG -74.63 386.47
3 Italy] 652530 480013 178870 KG -26.44 -62.74
4 China| 514415 103666 148942 KG -79.85 43.67|
5 Taiwan 510000 132000 16146 KG -74.12 -87.77|
6 Greece| 46170 0 100 KG -100.00 Hi# A
7 Japan 0 0 15 KG 0.00 HiHE HH
g United States 0 160 5 KG HHHE -96.88
9 Thailand 1041956 186574 0 KG -82.09 -100.00,
10 Turkey| 74930 0 0 KG -100.00 0.00
11 Vietnam 137024 43000 0 KG -68.62 -100.00,
12 Malaysia| 0 2931 0 KG HHt #H -100.00
FUENTE: ABA 2003
251612 GRANITE,BLOCKS/SLAB -
Australia - Imports

400

aoo

Quantity {in i

thousands)
100
| | | | | | |
India [taly Taiwan Japan Thailand
Spain China Greece nited States Turkey

January - December 2002
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]680291 O MRBL,TRAV,ALAB,WK - Australia - Imports

January - December 2002

January - December
Australian Dollars % Share
Rank Country 2000 2001 2002 2000 2001 2002
0| --The World-| 32.362.642 24.768.216 26.617.069] 100.00  100.00  100.00
1 ltaly| 20.760.008 13.765.021 15.320.000 64.15 55.58 57.56
2 Spain|  2.260.178 225.152 2.523.387 6.98 9.09 9.48
3| Indonesia| 1.851.434 1.352.632 1.466.102 5.72 5.46 5.51
4 China| 2.843.068 2.179.122 1.133.124 8.79 8.80 5.00
5 Turkey 396.710 640.731 1.101.234 1.23 2.59 4.14
6 Greece| 1.034.516 087.850 1.039.614 3.20 3.55 3.91
7 Iran 370.060 723.337 970.530 1.14 2.92 3.65
8 India 629.289 503.008 747.167 1.94 2.03 2.81
6802910007 Marble, travertine and al -
Australia - Imports of 680291 O MRBL, TR
a0
B 1---Theworld--
2 2 - ltaly
. 20 3- Spain
Millions of B 1-indonesia
Australian s 0 5- China
Dollars B - Turkey
10 B 7- Greece
B =-iran
5 B 35-India
B 10- Taiwan
0
1 2 3 4 5 B 7 8 9 10 14 B 11- Portugal



Imports

‘“680300 SLTE,WK+ART;AGG SLT - Australia -

January - December

Australian Dollars % Share
Rank Country| 2000 2001 2002 2000 2001 2002
0| --The World-{ 4.482.123 2.462.409 3.256.539 100.00 100.00 100.00
1{ United Kingdom  2.187.816 493.943 1.077.554 48.81 20.06 33.09
2 Spain 751.55]] 890.238 969.361] 16.77 36.15 29.77|
3 India| 697.280 237.025 380.136 15.56 9.63 11.67|
4 Ching 364.914 365.599 266.420 8.14 14.85 8.18
5 Canada| 14.892 174.813 220.938 0.33 7.10 6.78
6 Italy] 110.442 32.651 109.970 2.46 1.33 3.38
7 South Africal 66.937 38.916 53.223 1.49 1.58 1.63
8 Germany| 560 0 5.142 0.01 0.00 1.58
9 France 0 0 29.789 0.00 0.00 0.91]
10 Brazil 16.268 13.422 27.493 0.36 5.45 0.84
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PARTIDA 6801 Adoguines, encintados y losas para pavimentar

MILLONESA$
VALORES PORCENTAJES

PAIS 2000 2001 2002 2000 2001 2002

TOTAL 0.071423 0.595253 [1.466.406 (100.00 |100.00 100.00
China 0.029722 0.213441 (0.730304 |41.61 35.86 49.80
||India 0.009886 0.260126 [0.502872 [13.84  |43.70 34.29
||Indonesia 0.019852 0.088087 (0.108884 |27.79 14.80 7.43

Italia 0 0.004393 |0.041977 |0.00 0.74 2.86

Tailandia 0 0.010797 ]0.037502 ]0.00 1.81 2.56

Noruega 0 0 0.019886 |0.00 0.00 1.36

\Vietham 0 0 0.011292 |0.00 0.00 0.77

Australia (Re-Imports) 0 0 0.007498 |0.00 0.00 0.51

Turquia 0 0 0.006191 [0.00 0.00 0.42

Netherlands 0.011963 0 0 16.75 0.00 0.00

Taiwan 0 0 0 0.00 0.00 0.00

Reino Unido 0 0.002244 |0 0.00 0.38 0.00

IAlemania 0 0.016165 |0 0.00 2.72 0.00

PARTIDA 6802 Piedra de tdla o de construccion trabgada (excepto pizarra) y sus

manufacturas
MILLONESA$

VALORES PORCENTAJES
PAIS 2000 2001 2002 2000 |2001 |2002
TOTAL 109.899.627 [92.744.186 [121.707.994 [100.00 [100.00 [100.00
ltalia 49.943.162 388234  [43.804.045 |45.44 |41.86 [35.99
lindia 10.380.465 |17.760.588 [23.236.829 |17.63 [19.15 [19.09
llchina 9.895.399 |9.618.655 |[13.663.944 [9.00 [10.37 [11.23
[Esparia 7.972.645 |6.895.045 [0.453.927 |7.25 [7.43 |7.77
lisrael 0.313265  |0.733814 [8.663.266 [0.29 [0.79 [7.12
lindonesia 3.520.527 |2.527.138 [3.662.351 [3.20 [2.72 [3.01
Brazil 380.386 4.361.422 |3.463.291 |3.46 |4.70 [2.85
South Africa 2.701.168  [1.490.928 [2.045.118 246 161 [1.68
Turquia 0539948  [1.005.027 |1.982.359 |0.49 |1.08 |1.63
Grecia 1.844.526  |1.455.556 |1.724.651 |1.68 |1.57 [1.42
Tailandia 0457099  [0.713282 [1.629.817 |0.42 [0.77 |1.34
Ir4n 0439057  |0.812878 |1.096.589 |0.40 |0.88 |0.90




PARTIDA 6803 Pizarra natural trabajada y manufacturas de pizarra

MILLONES A$

VALORES IPORCENTAJES
PAIS 2000 2001 2002 2000 [2001 [2002
TOTAL 4.482.123 [2.462.409 |3.256.539 |100.00 [100.00 [100.00
Reino Unido 2.187.816 [0.493943 [1.077.554 [48.81 [20.06 [33.09
[Espana 0.751551 |0.890238 [0.969361 [16.77 [36.15 [29.77
lindia 0.69728 [0.237025 [0.380136 [15.56 [9.63 |11.67
llchina 0.364914 |0.365599 [0.26642 [8.14 [14.85 [8.18
llcanada 0.014892 [0.174813 [0.220938 (033 [7.10 [6.78
ltalia 0.110442 [0.032651 [0.10097 [2.46 [1.33 [3.38
South Africa 0.066937 [0.038916 [0.053223 [1.49 [1.58 [1.63
Alemania 0.00056 |0 005142 [001 [0.00 [158
Francia 0 0 0.029789 [0.00 [0.00 |0.91
[Brasil 0.016268 [0.13422 [0.027493 [0.36 [5.45 [0.84
Iranda 0.164809 [0 0.022978 [368 [0.00 [0.71
Sri Lanka 0 0.017871 [0.018092 [0.00 [0.73 [o.56
PARTIDA 2514 Pizarraincluso debastada o smplemente troceada
MILLONESA$

VALORES IPORCENTAJES
PAIS 2000 2001 2002 2000 |2001 |2002
TOTAL 243.647 [1.279.303 [1.478.223 [100.00 [100.00 [100.00
India 1.240.036 [0.907823 [0.877612 |50.89 [70.96 |59.37
China 0.211638 [0.199888 [0.314701 [8.69 [15.62 [21.29
South Africa 0.266182 [0.164561 |0.223474 |10.92 [12.86 [15.12
Reino Unido 0.586453 [0.001579 [0.050049 [24.07 [0.12 [3.39
Vietnam 0 0 0.00829 [0.00 [0.00 056
Grecia 0.006398 [0.003541 [0.004097 |0.26 [0.28 [0.28
llcanada 0.084375 [0 0 346 [0.00 [0.00
[Esparia 0 0 0 000 |0.00 [0.00
lusa 0.041388 [0.001911 |0 170 [0.15 [0.00
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PARTIDA 2515sMa&moal, travertinos, “eucassines’ y demés piedras cdizas de tdla

MILLONESA$

VALORES PORCENTAJES
PAIS 2000 2000 [2002  [2000 [2001 [2002
TOTAL 1.924.926 [0.73468 [0.465827 [100.00 [100.00 [100.00
Italia 0.805891 [0.206315 [0.323807 [41.87 [28.08 [69.51
Grecia 0.031549 [o 0.044377 [1.64 [0.00 [9.53
Turquia 0.053149 [0.032854 [0.042357 [2.76 [4.47 [9.09
Portugal 0 0 0.029241 [0.00 [0.00 [6.28
lindonesia 0.035528 [0.005882 [0.017647 [1.85 [0.80 [3.79
lindia 0.137958 [0.083611 [0.005848 [7.17 [11.38 [1.26
lusa 0 0 0.00255 [0.00 [0.00 [0.55
Malta 0 0.002115 |0 000 [029 Jo.00
South Africa 0 0.000253 [0 000 [003 0.0
Espaia 0.451137 [0.101108 [0 2344 [13.76 0.0
Taiwan 0 0 0 000 [000 [o.00
Tailandia 0.032186 |0 0 167 [0.00  [0.00
China 0.015905 [0 0 083 [000 [0.00
Alemania 0.020989 |0 0 1.09 [0.00 [o.00
Israel 0.340634 [0.302542 0 17.70 [a1.18 [0.00
PARTIDA 2516Granito, porfido , basalto, arenisca
MILLONESA$

VALORES [PORCENTAJES
PAIS 2000 2001 2002 2000 [2001 [2002
TOTAL 9.962.969 [5.747.284 [5.693.071 [100.00 [100.00 |100.00
India 353.658  [2.852.453 [3.699.844 [35.50 [49.63 [64.99
[Noruega 0.740027 [0.392546 [0.439359 [7.43 [6.83 [7.72
lItaia 0.944076 [0.829645 [0.351447 [9.48 [14.44 |6.17
China 0.543475 [0.193254 [0.312001 [5.45 [3.36 |5.48
Suecia 0.074218 [0.194087 [0.231027 [0.74 [3.38 |4.06
Espaia 0.185416 [0.033505 [0.199347 [1.86 [0.58 [3.50
Alemania 0.156554 [0.019759 [0.135114 [157 [0.34 [2.37
Indonesia 0020423 [0.10924 [0.1124 Jo20 [1.90 [ro7
Vietnam 0.030893 [0.017056 [0.034123 [0.31 [0.30 [0.60
Tailandia 1.699.777 0.355994 [0.025374 |17.06 [6.19 |0.45
Taiwan 0.818361 [0.239263 [0.024182 [821 [4.16 [0.42
Chipre 0 0 0.023896 [000 [0.00 [0.42
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VI. LOS FACTORES DE LA COMERCIALIZACION: UN MERCADO
MADURO.

Como se ha expuesto en los epigrafes anteriores, la demanda austrdiana se concentra en dos
ciudades, Sydney y Mebourne, que actlan a su vez como centros de distribucidon para € resto
de pais. Ademés, debe tenerse en cuenta la madurez del mercado austrdiano de la Piedra
Natural. Los candes de comercidizacion estén establecidos y, particularmente en € caso de las
importaciones, dominados por € pais con mayor tradicion en la exportacion de estos productos :
Itaia. Por Ultimo, debe sefidarse que bs candes de distribucion coinciden para las variedades de
roca ornamenta, especidmente mamol, granito y piedra cdiza Se digtinguen sin embargo
dgunas empresas epecidizadas en pizarra. A continuacion e andizara en primer lugar los
candes de distribucion de los productos importados. En segundo lugar, se presentardn las
opciones de medios de promocion de la piedra natural en Audtrdia Por Ultimo, se presentardn
otros factores de la comercidizacion que deben tenerse en cuenta a la hora de plantear una
edtrategia de acercamiento al mercado augtraiano.

VI.1. Los canales de distribucion: el importador como intermediario.

VI1.1.1. El mercado de la Roca Or namental

El mercado australiano de la Roca Ornamental et muy concentrado en pocas empresas grandes.
Existen sn embargo una multitud de pequefiess empresas que esporadicamente comercidizan
roca ornamental. En tota, se han contabilizado 613 empresas en @ sector, concentradas en un
Sydney y Melbourne en un 39% y un 27% respectivamente. Esta cifra, 10 es representativa, ya
que la gran mayoria de las empresas estén “relacionadas’ con € sector, pero no son relevantes
paa € andiss dd mismo. Las “grandes’ empresas del sector, suden estar integradas
verticamente, de manera que actlan a todos los niveles de la produccion y comercidizacion:
extraen, trandforman, y comercidizan la Pedra Naturd, ofreciendo ademas servicios de
ingaacion y mantenimiento. Las empresas “medianas’ no suelen explotar canteras propias, pero
S cuentan con equipos de trasformacion de la piedra naturd. Estas empresas redizan a su vez
las tareas de comercidizacion de sus productos, tanto a nivel mayorista como minorista, y suelen
ofrecer servicios de indadacion y mantenimiento. Por Gltimo, existe un gran nimero de empresas
pequefias, que actlan como “taleres’, transformando e ingdando la piedra naturd. Muchas de
estas empresas pertenecen d subsector de la roca monumental. En general, este tipo de empresa
no tiene capacidad de acometer grandes proyectos, y en la mayoria de los casos no importa
directamente de forma regular. Esporédicamente, para proyectos concretos, importa un tipo de
piedra directamente, pero en genera compra a empresas de mayor envergadura. Por regla
generd, este tipo de empresa pequefia no resulta interesante como medio de penetracion del
mercado audraiano, ya que no importa con regularidad y en cantidades suficientes. Sin
embargo, esto no implica d que sSstemdicamente deban descatarse ya que, en proyectos
concretos, puede importar cantidades no despreciables de roca ornamental.



V1.1.2. Lafigura dd importador/distribuidor

Habida cuenta de la estructuracion del mercado en pocas empresas grandes y medianas y una
gran multitud pequefies, la formula mas habitud de digtribucion de los productos importados es a
través de intermediarios. Etos suelen redizar las funciones de importadores y digtribuidores d
mismo tiempo, actuando incluso como minorista. En ocasiones, las empresas congtructoras o los
contratistas de un proyecto pueden llegar a importar directamente. El importador/distribuidor
suele importar de fuentes muy diversas, dependiendo dd tipo de piedra naturd que utilice en ese
momento. La mayoria de las empresas importan “sobre pedido’, para proyectos concretos,
aunque también mantieren stocks de las variedades de roca de uso mas frecuente. Intentan
ademés, en € caso de la grandes proyectos, importar roca cortada a medida de manera que
despiece (roca sobrante en la transformacion) sea lo menor poshble. En ocasiones, se han
utilizado agentes, normamente ubicados en Itdia Este importaba a su vez Piedra Naurd de
otros paises (como Espafia) y la exportaba a Audtrdia. Esta préactica dafia a la larga los intereses
de los proveedores de roca ornamental, que dependen del agente y no se dan a conocer en
mercado. Afortunadamente esta préctica parece que se utiliza menos actud mente.

Obviamente, la utilizacion de un intermediario para la importacion de roca ornamentd, conlleva
ventgias e inconvenientes. Entre las primeras, destaca @ conocimiento del sector, la menor
inverson del proveedor y menores riesgos. Entre las segundas, destaca la pérdida de control del
producto, dependencia del distribuidor y pérdida de contacto con € mercado. Sin embargo,
dadas las caracterigticas especides de este mercado, que se han ido enumerando a lo largo de
este informe, parece que actuamente es este € Unico cand factible para la importacion de roca
ornamental. En d anexo 5, se presenta un listado de los importadores de roca ornamenta mas
importantes en Audrdia. Las cantidades de piedra importada llegan a adcanzar los 500
contenedores anudes, en las empresas mas grandes. Destacan, por cantidad importada, empresas
como MARBLE PLUS, MELOCCO, WK M&G, ACE CERAMICS, AUSTRALIA
DIMENSION STONE, PISANNI e IBERIAN ARTISANS (eda Udltima destaca en
importaciones de Espafia) en Nueva Gaes dd Sur y CDK STONE, GRANITEK, RMS
SYSTEMS, DE FAZZI0O CERAMICSYy APEX en Victoria. Las cantidades importadas oscilan
entre 30 y 500 contenedores de piedraa afio.

VI.2. Los medios de promocion de la Piedra Natural: una opcion muy
limitada.

La promocién de la Piedra Naturd en Audtrdia es un factor esencial para las empresas espafiolas
que pretendan introducirse de forma permanente en este mercado. La piedra espafiola parte mn
e obgtaculo de un relativo “desconocimiento” por pate dd consumidor find. La piedra itdiana
por d contrario, cuenta con una fuerte imagen de “cdidad” creada a lo largo de los afios. Por asi
decirlo, Itdia parte con laventgade laexperienciay latradicion en € mercado de Piedra

Natura en Audrdia Sin embargo, como lo demuedtran las cifras de las importaciones, parece
que esta posicidn claramente dominante de Italia comienza a resquebrgjarse por dos razones. por
una parte, en opinion de varios entrevistados, Austrdia no dega de ser un mercado secundario



para Italia, por o que frecuentemente recibe materides de “segunda’ calidad; por otra parte, en
los Ultimos afos, ha aumentado la competitividad en € mercado debido a la aparicion de paises
como China o India, que empiezan a exportar directamente a Audrdia Esta nueva competencia,
debilita la podcion itdiana pero también amenaza la podcion espafiola, que muy dificilmente
puede competir en precio con estos paises. En consecuencia, resulta evidente la necesidad de un
esfuerzo de promocion de la piedra espafiola en su conjunto, que afirme una imagen de
“caidad’.

V1.2.1. El medio mas utilizado: los* show rooms’ o “salas de exposicion”.
“Showrooms’ deimportadoresy constructores.

B medio de promocion de las digtintas variedades de Piedra Naturd que més se utiliza son las
“sdas de exposcion” (showrooms) de los materides. Estas suelen ser presentadas por los
propios importadores/digtribuidores 0 incluso los condructores. Los materides exhibidos a
menudo son “donados’ por los mismos proveedores, que de esta forma promocionan sus
productos. Este es d medio de promocion de la Piedra Natural que mas utilizan los productores.
Presenta la desventgja de la citada pérdida de control del producto que se promociona, que en
ocasiones no es € que d proveedor le interesa, pero en todo caso, parece ser € medio més eficaz
para dar a conocer un producto. Los centros de exhibicién de materiales de construccion.
Exige la pogbilidad de exhibir los materides en las sdas de exhibicion generdes de materides
de congtruccion. En Sydney por gemplo, se visitd d “Designbuild” . La empresa interesada en
exhibir sus materides, dquila un “sand’” permanente en € recinto de exposicion. Los vistantes
del mismo, pueden asi obtener los datos de las empresass que exponen y contactarlas
directamente. Estos vidtantes son en su mayoria usuarios particulares findes més que empresas
congtructoras o arquitectos, por 1o que realizan pequefios pedidos.

L osprescriptoresde opinion

Los congructores y los arquitectos son los principales prescriptores de opinidon del sector de la
Piedra Naturd, ya que, no solo especifican d materid que se utiliza en la congruccion tanto
resdencid como comercid, Sno que incluso orientan la opinion del pdblico en generd sobre los
materides que se utilizardn con mayor frecuencia En principio € arquitecto especifica € tipo de
piedra que se va a utilizar en una congtruccion. Sin embargo, a menudo es € congtructor € que
findmente decide que tipo de piedra utilizara en funcion dd precio (dentro de unos estandares de
cdidad).

En generd, @ precio juega un paped esencid en las especificaciones para la congtruccion
comercid, mientras que en la condruccion residencid no se repara tanto en costes. Los
congructores suglen mantener una sda de exhibicion de materides donde los clientes findes
excogen los que van a utilizar. Los arquitectos también mantienen catdlogos con  pequefias
muestras de las distintas variedades de piedra que presentan a sus clientes findes.



V1.2.2. Unatradicion ferial poco desarrollada.

Audrdia es un pais con una limitada tradicion ferid. La gran mayoria de las exhibiciones
ferides no son un reflgo de la marcha dd los digtintos sectores de actividad. La congtruccion no
€S una excepcion. Exigen cuaro indituciones principdes que organizan exhibiciones
comercides en Audrdia, Audrdian Exhibition Services, Audrdian Trade Exhibitions, Totd
Concept Exhibitions y Reed Exhibition Companies (ver anexo 8 con direcciones de interés). A
continuacion se presentan las ferias que pueden presentar interés para las empresas espafiolas del
sector de la Piedra Naturd. No existe ninguna feria dedicada exclusvamente d Sector de la
Piedra Natural. Designbuild Australia, The 17th International Building Materials and
Equipment Exhibition, Australian Exhibition Centre. Designbuild es la feria més importante
de sector de la congruccion en Audrdia Los expostores presentan una amplia gama de
equipos, productos y servicios relacionados con la congtruccion. La feria cuenta con € gpoyo de
las principaes asociaciones sectorides relacionadas en Audrdia Tiene cardcter anud y dterna
las ciudades de Sydney y Mebourne. En la Ultima edicién € pasado mes de Mayo participaron
unas 366 empresas de sectores relacionados con la construccidn. Los visitantes son profesondes
dd sector: arquitectos, disefiadores de interiores, ingenieros, congructores, gestores de bienes
inmuebles, renovadores, subcontratistas, importadores y distribuidores

TILEX, The Audralasan Tile and Stone Industry Exhibition and Conference at
INTERBUILD Australian Exhibition Centre.

Dentro de la feria Designbuild, destaca € recinto dedicado a los Revestimientos Cerdmicos y la
Piedra Naturd, TILEX. La pasada edicion de TILEX ocupaba un espacio de 3.000 metros
cuadrados y presenta las Ultimas novedades del mercado de los recubrimientos ceramicos, colas
adhesivas para cerdmicas y otros productos relacionados tanto para interiores como para
exteriores. Exponian 42 empresas. TILEX esta mas orientada a ceramica que a roca ornamentd.
En todo caso, edta feria no es representativa del sector, y pocas de las principaes empresas
estaban presentes (Grupo Bord (a que pertenece la empresa MELOCCO), CDK Stone y NU
Granite) Los vidtantes son los mismos que los de desgnbuild. INTERIOR DESIGNEX,
Augtralian Trade Exhibition. Dentro del sector de recubrimientos ceramicos, existe otra feria
INTERIOR DESIGNEX que esta enfocada a disefio de interiores. Una parte importante esta
dedicada a los recubrimientos ceramicos de interiores. Eda feria presenta un interés limitado
para la roca ornamental ya que et enfocada més hacia la cerdmica y solo engloba interiores
(como se ha visto la piedra naturd también se utiliza en exteriores). INTERIOR DESIGNEX es
una feria abierta d publico, por lo que muchos de los vistantes son consumidores findes. En
este sentido € tipo de publico no se adapta exactamente a sector de la Roca Ornamentd, que se
consderan productos de lujo. Aun asi condtituye un buen medio para dar a conocer los nuevos
materiaes.

Exigen otras ferias de caracter mas locd. El cdendario feriad cambia constantemente, segin €
interés que muestren las empresas. Por gemplo, este afio se ha suspendido la feria CONBUILD,
organizada por Totd Concept Exhibitions y la Sydney Building and Construction Expo.,
organizada por REED EXHIBITION COMPANIES.



V1.2.3. Revistas del sector

No existe ninguna revista especidizada del sector de la Piedra Natura. En consecuencia, las
Unicas revisas que pueden condtituir un medio de promocion son las pertenecientes a sector de
la congtruccidn y d sector de la arquitectura.  Las revistas de decoracion también pueden resultar
interesantes. . Entre las primeras, destacan BCME (Building Construction Materials &
Equipment) y Australian Building

Entre las segundas, destaca la revista “ Architecture Australia’, sobre arquitectura, disefio de
interiores, disefio de edificios etc

V1.2.4. Asociaciones del Sector

No existe ninguna asociacion activa del sector de la Piedra Naturd. En 1991 se cred la
Australian Stone Industry Association para promover la industria de la Piedra Naturd en
Audrdia Sn embago, actudmente edtd cas completamente inactiva Exige también la
Natural Stone Association, pero tampoco rediza ningin tipo de accion de promocion
actuamente. Su Director, d Sr. Bob Grimson, dirige ademas la empresa STONETILE, que
exporta regulamente roca ornamenta de Audradia Otras Asociaciones relacionades son €
Royal Institute of Architects y d House Industry Association. Por dltimo mencionar The
Master Builders Association, y d Design Ingtitute of Australia, que recientemente (en Julio
de este afi0), se haunido ala Society of Interior Designers of Australias

V1.3. Normas técnicas Australianas

Hasta € 5 de Junio de 1998, fecha en la que se publico la norma técnica AS 3700- 1998 de
Audralian Standards (organismo que gedtiona los edéndares indudtrides en Austrdia),
aplicable d sector de Piedra Natura, Austradian no digoonia de normas técnicas especificas
referentes a este sector de actividad. Esta norma técnica, especifica los requerimientos minimos
de las congrucciones de edructuras de piedra (incluyendo la piedra naturd). Estos
requerimientos se refieren a la cdidad de los materides (peso especifico, coeficiente de
absorcion, porosidad, resistencia mecanica...). Por otra parte, los profesionades del sector, dada la
escasez de normas técnicas audtraianas en este campo, recurren a la regulacion britanica y
aneicana d ASTM (American Society for Testing and Materids) y d BS (British Standard
Indtitution) Exigen una gran cantidad de normas técnicas aplicables a la Piedra Naturd, tanto
propias de Audrdia (rdlaivas d sector de la congtruccion) camo ded ASTM y BS para cada
producto. En € anexo 10 se incluye una relacion de las normas técnicas aplicables. Para cada
producto puede consultarse a AUSTRALIAN STANDARDS (AS) directamente (Ver anexo 8
con direcciones de interés). Se especifica la partida arancelaria ddl producto, y e AS manda
esandar gplicable, la longitud dd mismo, y € precio. s En d anexo 8 se presentan los nimeros
de contacto y direcciones de |as citadas ingtituciones.

V1.4. Precios, margenesy practicas comer ciales del sector.

Los precios de la Piedra Naturd varian dependiendo de la cdidad, € acabado, d volumen de las
adquisicionesy € pais de origen del producto.
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La informacion que se presenta en este epigrafe procede de las entrevistas redizadas durante la
elaboracion de este informe.  Los precios que e citan a titulo indicativo corresponden a piedra
transformada, en tablas o badosas.

Los precios mayorista ddl marmol oscilan entre 80 y 220 AU$ d m, pudiendo llegar hasta 450
AU$ e ni. De media, € granito es la piedra més cara, oscilando su precio entre 85 AU$ y 260
AU$ n?. El precio delapiedracalizavariade 75 AU a150 AU$ € n? .

Debe subrayarse la importancia del precio del transporte. Dependiendo del vaor dd materia
que se transporte, éste puede llegar a suponer un 50% dd vdor de la mercancia
(aproximadamente 25AU$ por nf). De media, e transporte supone un 30% del precio de la
mercancia Debe aplicarse ademés € correspondiente arancel de 5% . Cuando la piedra no se
importa cortada a medida, cebe tenerse en cuenta que se puede llegar a perder hasta un 20% por
el despiece (piedraque sobrad cortar a medida).

B margen de mayorista, segin agunos profesondes del sector, oscila de 30% a 40%,
dependiendo dd tipo de piedray de las cantidades adquiridas.

Para la venta al publico se llega a aplicar un margen de gproximadamente 70%. De media, €
precio dd nt insadado de mamol cortado a medida es de 160 AU$. Para € granito es
goroximadamente 30% mayor, dadas las dificultades de transformacion e ingtaacion de este tipo

de piedra.
El medio de pago més utilizado es la carta de crédito documentario, a 90 dias.

Los INCOTERMS méas comunes son € FOB (Free On Board), e ExW (Ex Work) o incluso €
CIF (Cogt, Insurance and Freight)

Los derechos arancdarios aplicables a las partidas de Piedra Natural son de 5% como méximo
(ver anexo) .



